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Antrag

des Landes Thiiringen

Zum

Geidnderten Vorschlag fiir eine Richtlinie des Rates betreffend dije
Werbung fiir Tabakerzeugnisse

Punkt 34 der 634. Sitzung des Bundesrates am 27. September 1991

Der Bundesrat mdge nachstehende EntschlieBung fassen:

"Der Bundesrat bittet die Bundesregierung zu . priifen, inwiewelt
auf nationaler Ebene gesetzliche Regelungen getroffen werden
knnen, um die Werbung flir Tabakerzeugnisse in der Bundesre-
publik Deutschland weiter einzuschridnken.

Die Bundesregierung soll dem Bundesrat bis zum 30.06.1992

hierzu Bericht geben.™

Begriindung:

Der Bundesrat vertritt zwar die Auffassung, daB die
Europdischen Gemeinschaften {iber keine Kompetenz zur
Regelung eines Werbeverbots fiir Tabakerzeugnisse verfligen.
Aus gesundheitspolitischer Sicht werden jedoch die
Anliegen der EG-Kommission vom Bundesrat geteilt.

In der Bundesrepublik Deutschland gilt ein Verbot der
Radiowerbung fiir Zigaretten und &dhnliche Erzeugnisse
sowie Einschrinkungen beim Inhalt der Werbebotschaft
bei den {ibrigen erlaubten Werbemedien.

Diese Einschrinkungen der Werbemdglichkeiten werden
als nicht ausreichend angesehen.

Der Tabakkonsum, insbesondere der von Zigaretten, ist
in der Bundesrepublik Deutschland noch immer ein
sozial akzeptiertes Verhalten.
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Die Werbung fiir Tabak hat daran einen ganz ent-
scheidenden Anteil. Inbesondere Kindern und Jugend-
lichen wird durch die nahezu uneingoschrinkte
Werbemdglichkeit fiir Tabakerzeugnisse der Ein-
druck vermittelt, daB das Rauchverhalten ein
fester Bestandteil der Erwachsenenwelt sei.
Dariber hinaus suggeriert dic Werbung Kindern

und Jugendlichen, daB wiinschenswerte Charakter-
eigenschaften eng mit dem Umstand des Rauchens
verbunden seien.

Die Werbung fiir Tabakerzeugnisse hat damit einen
erheblichen Anteil daran, daB junge Menschen sehr
frih Rauchverhalten einfiben und in eine ent-
sprechende Abhdngigkeit geraten. Es ist deshalb
ertforderlich, daB in der Bundesrepublik Deutsch-
land dringend die Werbung fiir Tabancrzeugnisse
eingeschrdnkt wird.



