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Anlass und thematische Eingrenzung
— Vorbemerkungen —

Die Regierungskoalition hat sich eine Reform der medialen Aulienreprasen-
tanz zum Ziel gesetzt.

Als mediale- AuBenreprasentanz ist dabei die Gesamtheit aller sich auf
Deutschland beziehenden Inhalte zu verstehen, die im Ausland tUber die Me-
dien im weitesten Sinne, von klassischen Wissens- und Kulturtrégern wie Bl-
chern bis hin zu elektronischen Massen- und interaktiven Kommunikations-
formen, verbreitet werden bzw. erreichbar sind.

Ziel und Gegenstand der Reform der medialen Auflienreprasentanz ist eine
den aktuellen und weiter absehbaren technischen, politischen und gesell-
schaftlichen Entwicklungen in der Welt entsprechende Vermittlung eines diffe-
renzierten Bildes der Lebenswirklichkeit in Deutschland durch samtliche rele-
vanten Medien, unter Einbeziehung der in Abschnitt 3 dieses Berichts formu-
lierten Leitlinien einer wirksamen Auf3enreprasentanz im 21. Jahrhundert.

Die AulRendarstellung unseres Landes in den Medien geschieht in vielfaltiger
Weise. Die Medien mit der weitaus grofiten Reichweite sind Fernsehen und
Radio. Die Wirkung deutscher TV-Produktionen oder von Berichten auslandi-
scher Korrespondenten in Deutschland kann gar nicht hoch genug einge-
schétzt werden. Dabei gewinnt zunehmend das Internet an Bedeutung.

Daruber hinaus werden Deutschlandbilder mafgeblich auch durch private
Veranstalter und Organisationen, Institutionen in Wirtschaft, Forschung und
Wissenschaft und nicht zuletzt durch MaRnahmen, Programme und Wirkmdog-
lichkeiten kirchlicher, humanitarer und karitativer Trager gepragt. Wesentlichen
Anteil an der medialen Vermittlung des Deutschiandbildes haben auch MafR-
nahmen der Lander, der Kreise und Gemeinden sowie ihrer kooperativen Zu-
sammenschlisse und Verbande sowie weltweit angebotene deutsche Produk-

te.

Die Bundesregierung hat die im folgenden dargestellten Zielvorstellungen er-
arbeitet und berichtet Uber die umgesetzten und eingeleiteten ReformmafR-
nahmen. Dabei geht der Bericht von folgenden - notwendigen - thematischen
Einschrankungen aus:

Die Bundesregierung hat bei der angestrebten Reform nur die Institutionen
und Aktivitdten in den Blick genommen, die in den politischen Verantwor-
tungsbereich des Bundes fallen. Demgemass beschrankt sich dieser Bericht
hierauf. Wegen der gesonderten Initiativen der Bundesregierung im Filmbe-
reich und der besonderen Gegebenheiten bei den Printmedien umfasst der
Bericht im Wesentlichen nur die elektronischen Medien.

Die Dynamik der Entwicklungen bei den neuen Kommunikationstechnologien
in ihren Wechselbeziigen zum allgemeinen Globalisierungsprozess bringt es
zudem mit sich, dass die nachstehenden Darlegungen zum Verhaltnis zwi-
schen den elektronischen Medien und der Aulendarstellung unseres Landes
nur eine ,Momentaufnahme” sein kénnen, und diese auch nur auf — allerdings
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wesentlichen — Teilgebieten. Sowohl die technologischen Entwicklungen, ins-
besondere das Internet, als auch die unterschiedliche Nutzbarkeit und tatsach-
liche Nutzung dieser Mdglichkeiten in den verschiedenen Zivilisationen und
Regionen der Welt machen eine auch nur annahernd langerfristig verléassliche
Aussage unmdglich.

Dieser Bericht darf und kann daher lediglich als eine Stufe der Beschreibung
des Entwicklungsstandes und des Weges in eine kiinftig noch wesentlich
weitergehende und neu erfahrbare Intensivierung der medialen Kommunikati-
on und Vernetzung in der Welt verstanden werden. Entscheidend ist, dass
diese Entwicklungen zur Kenntnis genommen und zielgerichtet auch in den
Dienst der Darstellung unseres Landes in der Welt gestellt werden.

Fir die Bundesregierung ist vor allem die in den letzten Jahren eingeleitete In-
stallation des Deutschlandportals und die bereits begonnene Reform der
Deutschen Welle (DW) Anlass, Uber diese wichtigen Reformbereiche hinaus-
gehend den Blick insgesamt auf die fur die AuRendarstellung Deutschlands re-
levanten Entwicklungen vor allem im Internet zu richten.

Medien bzw. mediale Programme sind gréRtenteils bereits weitentwickelten
Bereichen politischen Handelns zuzuordnen, insbesondere:

- der politischen Offentlichkeitsarbeit Ausland (POA)

- der auswartigen Kultur- und Medienpolitik mit einem weltweiten Netz
von Auslandsvertretungen und Kulturmittlerinstitutionen

- international ausgerichteten Medienaktivitidten der Fachressorts sowie
anderer Verfassungsorgane (z.B. des Bundesprasidenten, des Parla-
mentes und der obersten Gerichte).

Dementsprechend wird sich eine Reform der medialen AuBenreprasentanz
des Bundes in einem Netzwerk vollziehen und in einem stetigen Prozess wei-
ter zu optimieren haben, in das bzw. den die beteiligten Ressorts und Instituti-
onen ihre eigene Kompetenz einbringen und wodurch sie zugleich zu einer
weiter intensivierten Zusammenarbeit finden.

Ausgangslage

Die wichtige Aufgabe, unser Land medial in der Welt wirksam darzustellen,
entspringt unserem politischen und kulturellen Selbstverstandnis, Uber
Deutschland im Ausland differenziert, d.h. in seiner Vielfaltigkeit und seinen
pluralen Erscheinungsformen umfassend zu informieren. Auf diese Weise
kann in der Welt das Vertrauenskapital in der Volkergemeinschaft erhalten
und ausgebaut werden, dessen auch Deutschland in einer umfassenden Wei-
se bedarf. Weitere ebenso wichtige Ziele sind die Verdeutlichung unserer Be-
reitschaft zur globalen Mitverantwortung und —gestaltung, die Standortwer-
bung in der globalen Konkurrenzsituation und nicht zuletzt als exportorientier-
tes Land die Vermarktung unserer Produkte.
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Reformnotwendigkeiten folgen vor allem aus der fortschreitenden Globalisie-
rung. Die Ereignisse des 11. Septembers 2001 und danach haben uns die
Notwendigkeit vor Augen geflihrt, verstarkt die Werte einer globalen Zivilge-
sellschaft wie z.B. Einhaltung menschenrechtlicher Standards und friedliche
Streitbeilegung nach aufen zu kommunizieren. Dies kann nur erfolgreich sein,
wenn auf allen Seiten Bereitschaft zum Dialog besteht. Kommunikation und
Dialog ermdéglichen und erzwingen geradezu die Berticksichtigung aller neuen

Medien, besonders des Internets.

Eine Bestandsaufnahme der ,iberkommenen® Zielsetzungen und Aktivitaten
bei der medialen Vermittlung des Deutschlandbildes im Ausland hat Reform-
bedarf ergeben:

- Angebote der beteiligten Organisationen und Institutionen stehen zum
Teil noch isoliert nebeneinander; es fehlt oft an einer zielgerichteten
Vernetzung der einzelnen Informationen und Angebote. Eine bessere
Abstimmung im Sinne einer Blindelung der Kréfte erscheint, auch im
Blick auf die immer knapperen Finanzmittel, notwendiger denn je.

- Andererseits sind auch jeweils ressort- und aufgabenspezifisch neue
Ziel und inhaltliche Konzepte sowie neue Umsetzungsstrategien im
Blick auf die weltweiten politischen und technologischen Entwicklungen
gefragt. Dezentrale Prozesse erweisen sich oft als wirksamer als Ver-
suche einer Globalsteuerung.

- Neue Technologien, insbesondere das Internet, bieten zunehmend die
Chance, anstelle der bisherigen vorwiegend als Einbahnstralle mogli-
chen Kommunikation in einen vielfaltigen und unmittelbaren Informati-
ons- und Meinungsaustausch einzutreten. Auf staatlicher (EU, Bund,
Lander, Kommunen) und nichtstaatlicher Seite wird davon bereits reger
Gebrauch gemacht. Das Ziel, auf diese Art von "Input" angemessen
reagieren zu konnen, wird allerdings nicht ohne spezifischen Personal-
einsatz auf diesen Gebieten verwirklicht werden kénnen.

Bei der Betrachtung der Ausgangslage fir Verbesserungspotenziale der
medialen AuRenreprasentanz darf nicht aulRer acht bleiben, dass auch in Zu-
kunft der deutsche Auslandsrundfunk ein besonders wichtiger Trager der
medialen AuBenreprésentanz Deutschlands ist. Die DW ist mit dieser wichti-
gen Aufgabe vom Gesetzgeber ausdriicklich betraut. Die Massenmedien Hor-
funk und Fernsehen werden noch auf lange Sicht die grote Wirkung bei der
Darstellung Deutschlands im Ausland haben; sie werden durch das Internet
erganzt. Fur die Bundesregierung ist es daher von besonderer Bedeutung,
den Auslandsrundfunksender DW im Konzept einer Reform der medialen
Auflenreprasentanz seiner Bedeutung entsprechend einzuordnen.
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Leitlinien einer wirksamen AuRenreprasentanz im 21. Jahrhundert

Die AuRenreprasentanz Deutschlands ist werteorientiert. Wir wollen
Demokratieentwicklung fordern, demokratische Strukturen stabilisieren
und verankern, die Menschenrechte und die Zivilgesellschaft starken.
Dies muss bei der Darstellung unseres Landes im Ausland als beson-
ders wichtiges Leitziel im Vordergrund stehen.

Die mediale Auienreprasentanz hat eine wichtige innenpolitische Di-
mension. Ausgangspunkt dessen, was im Ausland als Bild tber
Deutschland angeboten werden kann, ist die geselischaftliche und kul-
turelle Realitat Deutschlands. Es muss uns gelingen, das Zusammenle-
ben von Menschen unterschiedlicher kultureller Herkunft im eigenen
Land fruchtbar zu gestalten. Nur dann kann unser Ziel realisiert werden,
attraktiv fir kreativ tatige Menschen, Multiplikatoren, kiinftige Entschei-
dungstrager und Eliten des Auslands zu sein, sie dazu zu bewegen, ih-
re Kenntnisse, Erfahrungen und Ideen in den Dialog mit uns einzubrin-
gen und die deutsche Sprache zu lernen.

Kernelement der sich mit groRer Dynamik bildenden Weltinformations-
gesellschaft ist die zunehmende Mdoglichkeit, politische, wirtschaftliche
und kulturelle Prozesse transparent zu machen. Die Prosperitat und Si-
cherheit der Staaten sowie die Lebensqualitat ihrer Burger basieren vor
allem auf gegenseitigem Vertrauen und der freizligigen Bewegung von
Menschen und Informationen. Diese Entwicklung stellt prinzipiell neue
Anforderungen an die Informationspolitik von Regierungen.

Es geht dabei nicht mehr vorwiegend um eine mehr punktuelle Unter-
richtung Uber ausgewahlte Themen und Ereignisse, sondern um eine
umfassende und aktuelle mediale Reprasentanz des eigenen Landes,
als Einladung zu Dialog, Kooperation und Austausch. Es existiert eine
mediale Konkurrenzsituation, die heute durch die weltweite
Zugriffsmdglichkeit auf Informationen per Internet gegeben ist.
Angesichts der gewachsenen internationalen Verantwortung
Deutschlands als wiedervereinigtes Land, als ein Motor des
europaischen Einigungsprozesses, als  zunehmend  aktiver
Bundnispartner der Nato wie auch im Rahmen der Vereinten Nationen,
als einflussreicher Gesprachspartner in aller Welt, haben wir ein
existenzielles Interesse an einer umfassenden und fundierten medialen
Auflendarstellung.

Es qilt, das Interesse an und das Verstandnis flr Deutschland mit allen
politischen, kulturellen, wirtschaftlichen, sozialen, wissenschaftlichen
und touristischen Aspekten im Ausland zu férdern. Eine wirkungsvolle
nutzerorientierte Vermittlung von Informationen ber Deutschland setzt
allerdings voraus, dass der konkrete Informationsbedarf der Adressaten
im Ausland von Auslandsvertretungen, Mittlerorganisationen und Aus-
landshandelskammern kontinuierlich ermittelt und bei der Erarbeitung
von Informationsangeboten Uber Deutschland vorrangig bericksichtigt
wird. Da ein Interesse an dem nicht mehr durch den OstWest-
Gegensatz gepragten Deutschland nicht mehr so wie friher
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vorausgesetzt werden kann, dirfen wir in der medialen AuBendarstel-
lung nicht langweilig sein.

- Da Informationen Uber unser Land, unsere Politik, unsere Wirtschaft
oder unsere Kultur, die sich zu einem umfassenden Deutschlandbild
verdichten, oft zugleich Waren bzw. Dienstleistungen und Kulturglter
sind, bedarf es einer engen Zusammenarbeit zwischen Kulturpolitik,
Kulturindustrie und Wirtschaft. Kultur ist neben unserem verléasslichen
Rechtssystem und dem sozialen Frieden eines der wesentlichen
Merkmale Deutschlands.

- Hauptzielgruppe unserer  medialen AuBendarstellung sind
Multiplikatoren in Medien, Politik, Wirtschaft, Wissenschaft und Kultur.
Die besondere Aufmerksamkeit gilt dabei der nachwachsenden Gene-
ration.

- Den neuen dialogischen Mdéglichkeiten fiir einen in "Echtzeit" stattfin-
denden weltumfassenden Meinungs- und Informationsaustausch zwi-
schen Individuen, Gemeinschaften und Vélkern kommt entscheidende
strategische und auch inhaltliche Bedeutung zu, insbesondere flr die
kulturelle Verstandigung auf dem Weg zur Auspragung der Zivilgesell-
schaft sowie zur Konfliktvorbeugung und -bewaltigung. Die Kommunika-
tion mit Nichtregierungsorganisationen erfahrt durch die Méglichkeit, In-
formationen auch Spezialisten zur Verfligung zu stellen, neue Chancen.

4. Auswirtige Medienpolitik

1. Hauptakteure der Auswartigen Medienpolitik (AMP) sind der &ffentlich-
rechtliche Sender mit Auslandsauftrag Deutsche Welle (DW) sowie die
kulturellen Mittlerorganisationen Goethe-Institut Inter Nationes (GI) und
das Institut fir Auslandsbeziehungen (IFA). In der aktuellen Programm-
gestaltung hat sich bewahrt, dass diese Institutionen regierungsfern or-
ganisiert sind. Dieses Prinzip garantiert Vielfalt und Unabhangigkeit der
Kulturarbeit im Ausland. Die Mittler setzen die Leitlinien der Auswarti-
gen Kulturpolitik der Bundesregierung differenziert nach ihren jeweiligen
Aufgabenprofilen und Programmstrukturen um.

2. Eine besondere Rolle spielen die &6ffentlich-rechtlich organisierten Sen-
der mit Auslandsauftrag Arte und 3sat. Allerdings eignen sich diese
Programme wegen des begrenzten rundfunkrechtlichen Kompetenzbe-
reichs der Lander, die dieses Programm tragen, und der GebuUhrenfi-
nanzierung dieser Programme allenfalis in einigen europaischen Nach-
barlandern als Trager der medialen Aul3enreprasentanz. Fir eine dar-
Uber hinaus gehende Verbreitung sind diese Programme weder ge-
dacht noch geeignet; sie ware auch rechtlich nicht zulassig. Daher
kommt es fiir den Bund besonders darauf an, im Bereich des Auslands-
rundfunks eine verstarkte Kooperation der Deutsche Welle mit den
Landesrundfunkanstalten der ARD und dem ZDF zu férdern.
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In diesem Sinne leistet das auf der Basis einer Ubereinstimmung zwi-
schen Bund und Landern zustande gekommene deutschsprachige Aus-
landsfernsehprogramm GERMAN TV dnen wichtigen neuen Beitrag,
der nicht auf das gegenwartige Verbreitungsgebiet USA beschrankt
werden darf. Die Bundesregierung strebt an, dass dieses Programm
bald weltweit verbreitet (vgl. hierzu Nummern 7.2.3 und 7.2.4).]

Besonderes Gewicht wird beim Aufbau des vom Presse- und Informat-
onsamt der Bundesregierung initiierten ,Deutschland-Portals® (unter
www.deutschland.de) als des deutschen Portals der Portale im Internet
auf die Einbeziehung der InternetPortale "goethe.de" des Gl und "dw-
world.de" der DW gelegt (i.e. siehe 5.1). Dabei ist eine Ausrichtung die-
ser fur Deutschland bedeutenden Websites auf die Kernkompetenzen
der jeweiligen Mittler aus Griinden der Nutzbarkeit und Effizienz wichtig.
Hinzuweisen ist auch auf die gemeinsame InternetPlattform der Mittler
"deutsche-kultur-international.de” und den Multimediasprachkurs "Re-
daktion D", durch den das Lernen der deutschen Sprache im Internet

moglich werden soll.

Der Bundesregierung ist an einer verstarkte n Kooperation aller Mittler-
organisationen besonders gelegen, um die bereitgesteliten Finanzmittel
moglichst effektiv einzusetzen und Synergie-Effekte der Trager auswar-
tiger Kulturarbeit beim Einsatz des Internet zu nutzen.

5. Das Deutschland-Portal als Visitenkarte Deutschlands und die Internet-
Auftritte der Bundesregierung

5.1

Das Deutschland-Portal

Einen Schwerpunkt der neuen medialen Ausrichtung Deutschlands bil-
det das Projekt Deutschland-Portal (www.deutschland.de): Als Metapor-
tal wird diese neue Website das zentrale Eingangstor fir an Deutsch-
land Interessierte im In- und Ausland sein. Das Portal ist ein von der
Bundesregierung initiiertes Gemeinschaftsprojekt, bei dessen Entwick-
lung die Verfassungsorgane des Bundes, die Lander sowie die kommu-
nale Ebene und weitere auslandsrelevante Anbieter aus Staat, Wirt-
schaft, Wissenschaft, Kultur, Tourismus und Sport beteiligt sind.

Das neue Portal soll ab Herbst 2002 weltweit Internet-Nutzern und -
Nutzerinnen den Zugang zu Deutschland-Informationen aus den Berei-
chen Staat, Wirtschaft, Wissenschaft, Kultur, Tourismus und Sport &-
Offnen, und zwar auf den ersten drei Navigationsebenen in den funf
Sprachen Deutsch, Englisch, Franzésisch, Spanisch und Russisch. Als
Uberschauwbare und hochwertige Linkliste bliindelt es bestehende Porta-
le und Links zu deutschlandrelevanten Informationen im world-wide-
web, strukturiert und prasentiert diese benutze rfreundlich.
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Das Deutschlandportal soll zur Visitenkarte Deutschlands im Internet
entwickelt werden. Es ist damit ein wichtiger Bestandteil der medialen
AuRenreprasentanz Deutschlands und tragt als neues Element maR-
geblich zu ihrer Reform bei. Damit wird der globalen Dynamik entspro-
chen, die eine differenziertere und wirkungsvollere Aufiendarstellung
Deutschlands in den Medien durch optimale Nutzung der neuen Me-
dientechnologien und insbesondere des Interneterfordert.

Auch wenn das Deutschland-Portal seiner Konzeption nach -und im
Hinblick auf die Trager kein Instrument von Regierungskommunikation
darstellt, so gelten wesentliche, fir die AuBenreprésentanz bereits in
der Vergangenheit mafigebliche Parameter in &hnlicher Weise flr das
neue Deutschland-Portal: Durch die Uberschaubarkeit und die Vielge-
staltigkeit seiner Angebote ist es geeignet, Deutschland dem Ausland
gegenulber als rechtsstaatliches, pluralistisches, féderales und freiheitli-
ches Land zu vermitteln, das seiner historischen und politischen Ver-
antwortung in der Voélkergemeinschaft gerecht wird und sich durch wirt-
schaftlich erfolgreiches Handeln, wissenschaftliche Leistungen, reich-
haltiges kulturelles Leben und auch als touristisch attraktives und sport-
lich bedeutendes Land aus zeichnet.

Die Internetauftritte der Bundesregierung

Die Bundesregierung geht mit ihrem aktuellen Internetangebot einen
neuen Weg politischer Information und Kommunikation und nutzt das
Internet als ein zentrales Medium ihrer Presse- und Offentlichkeitsar-
beit. Das Konzept verfolgt die aktuelle Begleitung der Politik und Arbeit
der Bundesregierung.

Das Bundespresseamt gestaltet und betreut inhaltlich

- die o6ffentlichen Internetauftritte des Bundeskanzlers und der
Bundesregierung als dreisprachige Informationsplattformen
(www.bundesregierung.de, www.bundeskanzler.de und
www.buendnis.de);

- das auf die Bedlirfnisse aktueller Medien zugeschnittenes exkiu-
sives Informatonsangebot des Chef vom Dienst
(xxx.bundesregierung.de, geschlossener Benutzerkreis);

- die globale webbasierte Informationsplattform fiir die Auslands-
vertretungen, das sogenannte InfoNet (xxx.bundesregierung.de,
geschlossener Benutzerkreis).

Das Internet ist per se ein internationales Medium. Die Internetseiten
des Bundeskanzlers und der Bundesregierung sind zwar primar an
Zielgruppen im Inland (Offentlichkeit, Medien) gerichtet, sie reprasentie-
ren jedoch zugleich die Bundesregierung gegeniber dem Ausland und
richten sich mit der Medienwebsite ausdricklich auch an die tber 1000
auslandischen Korrespondenten/innen in Deutschland. Im Gbrigen pub-
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liziert die Bundesregierung ausgewahlte Teile ihrer éffentlich zugangi-
chen Website in den Weltsprachen Englisch, Franzésisch und Spa-

nisch.

Der neue Internetauftritt des Bundeskanzlers im Corporate Design der
Bundesregierung besitzt zahlreiche Rubriken mit interaktiven Elemen-
ten, z.B. kénnen Biirgerinnen und Burger direkt per EMail mit dem
Bundeskanzleramt in Dialog treten, einen Newsletter abonnieren, unter
.Kanzler far Kids" kindgerecht aufbereitete Seiten aufrufen oder den
Kanzler auf Gipfeltreffen virtuell begleiten. Die neue Bundeskanzler-
Website bietet umfassende Informationen UGber Arbeit, Organisation und
Aufgaben des Bundeskanzleramts, dariber hinaus Uber politische
Schwerpunkte wie Europa-, Wirtschafts-, Arbeitsmarkt- und Au3enpoi-
tik und schlieflich Uber aktuelle Kampagnen wie ,Internet fur alle“ und
.Familie  Deutschland®. Die Neuentwicklung der Website
www.bundeskanzler.de ist der vorlaufige Abschluss des Relaunchpro-
jekts ,regierung online* fir die Websites der Bundesregierung, die vom
Presse- und Informationsamt der Bundesregierung verantwortet wer-
den.

Die Zugriffszahlen entwickeln sich weiterhin sehr dynamisch (Stand:
April 2002):

- www.bundesregierung.de, 51 Millionen Hits, 16 Millionen Page-
views pro Monat

- www.bundeskanzler.de, 11 Millionen Hits, 1,5 Millionen Page-
views pro Monat

- xxx.bundesregierung.de, (geschlossene Benutzergruppe, rund
3.500 angemeldete Nutzer: nur Medien), 955.000 Hits, 500.000
Pageviews pro Monat

- InfoNet (geschlossene Benutzergruppe, zur Zeit rund 200 Aus-
landsvertretungen); ca. 300.000 Hits, 98.000 Pageviews

Das webbasierte InfoNet versetzt die Pressereferenten aller Botschaf-
ten und Gbrigen Auslandsvertretungen unabhangig von Ort und Ortszeit
in die Lage, auf dieselben stets aktuellen, medienrelevanten regie-
rungsinternen Informationen zugreifen zu kénnen. Der synergetische
Effekt einer zielgerichteten Regierungskommunikation ist gar nicht hoch
genug einzuschatzen. Das InfoNet ist gemeinsam vom BPA und dem
AA konzipiert worden. Redaktionell wird es ebenso von beiden Hausern
gemeinsam gefihrt.

Die Rolle der Bundesministerien bei der medialen AuBenreprasentanz

Uber das Internet wird auch der in erster Linie fir das Binnensystem Bundes-
republik bestimmte Informations- und Meinungsaustausch zugleich weltweit
unmittelbar in vielfaltiger Weise wirksam. In diesem MafRe sind alle diese h-
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formationen mit sich beschleunigender und verstarkender Tendenz auch Teil
der AuRenreprasentanz Deutschlands in der Welt.

Die Bundesregierung tragt gerade auch dieser Entwicklung durch die Einrich-
tung des Deutschlandport als Rechnung. Durch seine Vernetzung mit vielfalti-
gen Informationsangeboten, aber auch durch die speziellen Online-
Programme im Bereich jedes einzelnen Bundesressorts wird der Informations-
bestand aller Ressort- und Politikbereiche Teil des weltweiten Darstellungspo-
tentials, das sich — zusammen mit anderen Informationsquellen — zu einem dif-
ferenzierten Bild Deutschands rundet. Dieses Potential gilt es zielgerichtet zu

nutzen.

Die mit den neuen technischen Mdglichkeiten und Entwicklungen gegebenen
Chancen fir eine besser fundierte Darstellung unseres Landes in der Welt

nutzen die Ressorts wie foigt:

6.1 Auswairtiges Amt (AA)

Das AA und seine weltweit Gber 200 Auslandsvertretungen sind zu-
standig fur die Pflege der Beziehungen zu auswartigen Staaten so-
wie zu den zwischen und Uberstaatichen Organisationen (vgl. Art.
32 GG und das Gesetz Uber den Auswartigen Dienst). Der Auswarti-
ge Dienst blindelt dabei zahlreiche, auch divergierende Interessen
der aulde npolitischen Akteure und fiihrt diese zu einer geschlossenen
deutschen AuBBen- und Sicherheitspolitik zusammen. Neben dieser
Funktion als Politikgestalter versteht sich der Auswartige Dienst als
Dienstleister fur Bldrger und Burgerinnen, die deutsche Wirtschaft,
das deutsche Kulturleben sowie fiir Parlamentarier und Regierungs-
vertreter aller Ebenen. Dritte wichtige Aufgabe ist die Beteiligung an
Meinungsbildungsprozessen von denjenigen, die in Staat, Wirtschaft
und Gesellschaft in unseren Partnerlandern und zwischen und {ber-
staatlichen Organisationen Entscheidungen zu treffen und zu tragen
haben.

Diese Aufgaben finden ihren Niederschlag in der medialen AuRen-
reprasentanz des Auswartigen Dienstes. So informieren die Website
des AA (www.auswaertigesamt.de) sowie die Websites der deut-
schen Auslandsvertretungen umfassend und tagesaktuell tber alle
Aspekte der deutschen Auf’en- und Europapolitik. Daneben werden
zahlreiche Informationen Uber unsere Partnerlander angeboten, aber
auch Uber Deutschland selbst (Einreisebestimmungen, Hochschul-
standort Deutschland, Jugend- und Schileraustausch etc). Neben
der Information Uber eine koharente Auflen- und Europapolitik ste-
hen Uber die Internetseiten auch zahlreiche Serviceangebote zur
Verfligung: Sicherheits- und Reisehinweise (Wirtschaft, insbesonde-
re Tourismusbranche, Reisende), Informationen im Bereich des Kon-
sularwesens, Informationen zum Wirtschafts- und Hochschulstandort
Deutschland, Newsletterservice speziell fir Journalisten und Agentu-
ren u.v.a.m.
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Durch die breitgefacherten Informationen, die auch in englischer und
franzosischer Sprache sowie Uber die Websites der Auslandsvertre-
tungen in der jeweiligen Landessprache abrufbar sind, verflgt der
Auswartige Dienst mit seiner Internetprasenz lber ein effizientes und
modernes Medium, Einfluss auf die diejenigen zu nehmen, die in den
jeweiligen Partnerstaaten an der Meinungsbildung mitwirken. Das
Auswartige Amt wird sich weiter dafir einsetzen, dass seine Zentra-
le, die Auslandsvertretungen und die Mittler mit der modernsten
Kommunikationstechnologie ausgestattet und deren ,Websites“ und
Internet-Prasenz standig verbessert werden. Den Auslandsvertretun-
gen wurde im Januar 2001 ein sog. "Webbaukasten" zur Verfligung
gestellt, der fir ein einheitliches Erscheinungsbild der Internetseiten
der Auslandsvertretungen sorgt. Mittlerweile verfugen fast 100 Aus-
landsvertretungen Uber eine eigene Website. Zum InfoNet, dem
webbasierten Informationsdienste fir die Auslandsvertretungen, sie-

he Seite 7 und 8.

Dartiber hinaus wirkt das AA im Rahmen seines Auftrages auch
durch sogenannte Mittlerorganisationen der Auswartigen Kultur- und
Bildungspolitik (siehe oben). Es hat dabei generelle Leitvorstellungen
fur eine wirksame und zukunftweisende mediale Au3enreprasentanz
entwickelt, deren Ziele, Grundsatze, Inhalte und Strategien die Bun-
desregierung in der Konzeption 2000 fur die Auswaértige Bildungs-
und Kulturpolitik (AKBP) dargelegt hat:

Die Auswartige Medienpolitik (AMP) verfolgt die Ziele der ,Konzept-
on 2000 aunehmend mit Hilfe der audio-visuellen und der ,neuen”
Medien. Hauptaufgabe ist die Mithilfe beim Aufbau globaler Netzwer-
ke und die Mitgestaltung von Deutschlandbildern im Ausland, die In-
teresse und Sympathie fir unser Land bewirken und zu Dialog, Aus-
tausch und Zusammenarbeit einladen, dartuber hinaus aber auch
Konfliktpravention, Férderung von Demokratie und Pressefreiheit und
die Vermittlung dieser Themen nach innen. Die Mittler sind aufgefor-
dert, neue Konzepte fiir den Einsatz der digitalen Speichermedien,
zur Férderung der Kompetenz im Umgang mit neuen Medien sowie
fur auf die deutsche Sprache und Kultur bezogene Orientierungshil-
fen in der Informationsflut des Internet zu entwickeln. Zu beachten ist
auch die Tatsache, dass der Anteil der englischen Sprache im Inter-
net zurtckgeht, was cer deutschen Sprache zusatzliche Chancen
gibt.

AMP hat es sowohl mit Inhalten als auch mit deren Transport zu tun.
Sie muss berlcksichtigen, dass spezifische Restriktionen und Még-
lichkeiten der Medien Rickwirkungen auf die Inhalte haben. Ein we-
sentliches Ziel muss sein, die kommunikationstechnischen Md&glich-
keiten der neuen Medien, ohne sie zu Uberschatzen, zu neuen Ar-
beits- und Prasentationsformen zu nutzen. Grundsatzlich soliten alle
Zielgruppen mit dem Medium und in der Sprache angesprochen
werden, flr die sie am empfanglichsten sind. Die gewlinschten Inhal-
te missen in der flr sie bestgeeigneten Form transportiert werden.
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Zu den vordringlichen operativen Zielen des AA in den nachsten Jah-
ren gehéren unter anderem:

- Koordinierung der Medienarbeit unserer kulturellen Mittler
mit den anderen Akte uren der AMP in Bund und Landern

- Forderung der europdischen Zusammenarbeit und
Wahrne hmung unserer AKBP-Interessen im
Medienbereich der EU, des Europarates und der

- AMEBCOTeilnahme an den bilateralen Medien-

Konsultationen mit unseren Nachbarn (vor allem Frark-

reich, Schweiz und Polen)
- Mitwirkung bei der Reform der medialen Auflenrepréasen-

tanz unseres Landes
- Mitwirkung bei der Neugestaltung des deutschen Aus-

landsrundfunks.

Bundesministerium des Innern (BMI)

Informationen Gber das BMI sind wegen der Vielfalt seiner Aufgaben,
die von Auslanderpolitik, Asyl und Zuwanderung (Uber Fragen der
Kriminalitatsbekdmpfung, des Terrorismus und Extremismus bis zu
Themen wie offentlicher Dienst und Sport reichen, auch fir die Men-
schen im Ausland von groRem Interesse. Dem tragt das BMI auch im
Internet auf vielféltige Weise Rechnung. Zu nennen sind vor allem
das Dienstleistungsportal des Bundes, der InternetAuftritt des Minis-
teriums selbst und die Homepage Moderner Staat-Moderne Verwal-

tung.

Das Dienstleistungsportal des Bundes (www.bund.de) bietet auf
Uber 2.000 Seiten den zentralen Zugang zu den elektronischen
Dienstleistungen von iber 1.300 Institutionen und Behdrden (da-
von ca. 250 Bundesbehdrden). Eine leistungsstarke Suchma-
schine, die alle Internetseiten des Bundes erfasst und indexiert
hat, macht eine rasche und zielgerichtete Recherche méglich.
Das Portal ist wegen der Fiille der bereitgestellten Informationen
besonders auch im Ausland eine wichtige Orientierungshilfe.

Zu den redaktionellen Inhalten gehért ein Uberblick tber die
Verwaltungsstruktur der Bundesrepublik und die fiir das Internet
aufbereitete Version der Publikation ,Die Deutsche Demokratie®.
Die Darstellungen vermitteln eine Einfuhrung in das politische
System Deutschlands.

Eine detaillierte Behdérdendatenbank mit Adressen, Telefon- und
Faxnummern, E-Mail-Adressen und geografischen Lageplanen
stellt das Bindeglied zu den Dienstieistungen der verschiedenen
Organisationseinheiten des Bundes dar.
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Neben deren Internetseiten sind die Angebote von bestimmten
Modellbehorden zu finden, zum Beispiel die Stellenbérse des Ar-

beitsamtes.

- Auslandische Studierende kénnen Informationen zu Férderpro-
grammen abrufen und auf die Informationsangebote der deu-
schen Hochschulen zugreifen.

'Unter dem Suchbegriff ,Greencard“ bringt bund.de zahireiche
Verweise, die IT-Fachkraften aus Nicht-EU-Staaten den Zugang
zum deutschen Arbeitsmarkt e rieichtern.

Darlber hinaus wird Gber den Fortschritt der Initiative BundOnli-
ne2005 berichtet, mit der sich die Bundesregierung \erpflichtet
hat, bis Ende 2005 alle internetfahigen Dienstleistungen der
Bundesverwaltung auch online zur Verfligung zu stellen.

Im InternetAuftritt des BMI ww.bmi.bund.de) sind zahlreiche
Informationen zur Arbeit des Ministeriums eingestellt. Die Nutze-
rinnen und Nutzer erhalten tagesaktuelle Informationen zur inne-
ren Sicherheit, zur Auslander- und Asylpolitik, zum &ffentlichen
Dienst und zur Frage der Informationsgesellschaft — um nur eini-
ge politische Schwerpunkte zu nennen. Uber die Website des
Ministeriums gelangt man auch zu den vielfaltigen Angeboten
der Behorden des Geschéftsbereichs. So informieren die Burn-
deszentrale fur politische Bildung, das Bundesamt fir Verfas-
sungsschutz, das Bundeskriminalamt, der Bundesgrenzschutz,
das Statistische Bundesamt und viele andere Behérden ebenfalls
online Uber ihre Arbeit.

Das BMI bietet auch eine englische Version seiner Website.
Wegen des Umfangs des deutschen Angebots werden insbe-
sondere Mitteilungen mit internationalem Bezug ins Englische
Ubersetzt. Daruber hinaus informiert das Ministerium Uber seine
Aufgaben, die Organisation und die Geschichte des Hauses.
Englische Publikationen kénnen tUber den Online-Bestellservice
angefordert oder als PDF-Datei heruntergeladen werden.

Auslandische Nutzerinnen und Nutzer, die Fragen zur deutschen
Innenpolitik haben, kénnen sich per E-Mail an das Ministerium
wenden.

Auf der Website www.staat-modern.de berichtet das BMI Uber
das "Programm Moderner Staat-Moderne Verwaltung". Die Pub-
likation "Bilanz 2002" informiert Uber die erfolgreiche Umsetzung
des Programms - die Verwaltung leistet mehr und kostet weni-
ger: Betriebswirtschaftliche Steuerungsinstrumente und die no-
derne Informationstechnik werden in der Bundesverwaltung breit
angewandt; Gber 90 Bundesbehdrden wurden abgeschafft. Die
Website www.staat-modern.de und die Broschire "Bilanz 2002"
stehen in deutscher und englischer Sprache zur Verfligung.
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Bundesministerium der Justiz (BMJ)

Das BMJ stellt seit November 2001 in einem neuen InternetAngebot
unter der Adresse www.bmj.bund.de umfassende Informationen tber
das deutsche Rechtssystem und die Ziele der Rechtspolitik in
Deutschland flr eine weltweite Nutzung zur Verfigung. Im Zuge der
Globalisierung und des weiteren Zusammenwachsens in der EU ar-
beiten Handelsfirmen, Rechtsanwalte, Wissenschaftler u. a. zuneh-
mend grenziiberschreitend. Die Website des BMJ findet deshalb ein
zunehmendes Interesse auch im Ausland.

Informationsschwerpunkte bilden die Themen Strafrecht, Opfer-
schutz, Familienrecht, Mietrecht, Wirtschaft und Recht, Medizin und
Recht, Internet und Recht, Urheberrecht und Patente, Modernisie-
rung der Justiz, Internationale Zusammenarbeit, Rechtsfolgen der
deutschen Einheit und Menschenrechte.

Neben aktuellen Informationen zu tagespolitischen Themen in der
Form von Pressemitteilungen sind umfassende Informationen zu lau-
fenden Gesetzgebungsvorhaben zu finden. Hierzu gehéren ebenso
Entwiirfe von Gesetzen wie wissenschaftliche Gutachten und rechts-
vergleichende Arbeiten zu rechtspolitischen Vorhaben.

Auch die Texte der wichtigsten geltenden Gesetze aus dem Zustén-
digkeitsbereich des BMJ findet man auf der Homepage. Fremdspra-
chige Gesetzestexte kénnen wegen der damit verbundenen umfang-
reichen Ubersetzungsarbeiten zundchst nur in sehr begrenztem
Rahmen zur Verfugung gestellt werden. Dieses Angebot wird freilich
sténdig erweitert. So wird im I. Quartal 2002 die englische Fassung
der geltenden Insolvenzordnung verfugbar sein.

Fir auslandische Investoren sind die Arbeiten der vom BMJ einge-
setzten Kodex-Kommission "Corporate Governance", die Verhaltens-
regeln fir die Fihrung und Kontrolle bérsennotierter Unternehmen in
Deutschland erarbeitet, von besonderem Interesse. Die Arbeiten der
Kommission werden im Internet auf einer besonderen Homepage
(www.corporate-governance-code.de) auch in englischer Sprache
dokumentiert.

Uber weitere Links kommt man von dem Angebot der BMJ zu Institu-
tionen, die insbesondere auch fir Nutzer aus dem Ausland interes-
sant sind. So erreicht man

1. die Internationale Stiftung fur rechtliche Zusammenarbeit in Bonn.
Diese Stiftung ist von der Bundesregierung beauftragt, Hilfe und
Unterstutzung auf dem Gebiet der Reform des Rechtssystems,
insbesondere in den Staaten Mittel und Osteuropas sowie in den
neuen unabhangigen Staaten der ehemaligen Sowjetunion, zu

leisten.
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2. die Weltorganisation fiir geistiges Eigentum (WIPD) in Genf. Der
auslandische Nutzer findet hier Gesetzestexte der Mitgliedstaaten
der WIPO zum Recht des geistigen Eigentums in Englisch, Fran-
z6sisch und Spanisch.

Bundesministerium der Finanzen (BMF)

Das neue Informationsportal www.bundesfinanzministerium.de, mit
dem das BMF im Jahr 2001 online gegangen ist, bietet einen breiten
und detaillierten Uberblick iiber die Arbeit des BMF und entspre-
chend Uber die zentralen Felder der Finanz- und Wirtschaftspolitik
der Bundesregierung. Angereichert mit Erklarstiicken Uber die ein-
zelnen Politikfelder — wie z.B. Finanz- und Wirtschaftspolitik, Steuern
und Zo6lle, Europa und Internationale Beziehungen —, bietet das Por-
tal Gber die tagesaktuelle Politik hinaus Einblicke in die Hintergriinde
der politischen Entscheidungen und somit in die finanz- und wirt-
schaftspolitische Verfasstheit der Bundesrepublik, Europas und der
Weltwirtschaft.

Jeweils zielgruppengerecht werden die einzelnen Themenblicke
aufbereitet: von breit angelegten Hintergrund- und Erklarsticken fir
die Blrgerinnen und Burger Uber spezifische Schreiben zu Spezial-
feldern der Politik des Hauses flir das Fachpublikum (z.B. Steuerbe-
rater) bis hin zu eigenen Bereichen fir Pressevertreter, Kernthemen
der Finanz- und Wirtschaftspolitik der Bundesregierung sowie ein ak-
tueller Ticker mit den jangsten Verdffentlichungen des Hauses wer-
den auf der Startseite gefeatured. Bewegte Bilder und damit die ad&-
quate Nutzung des Mediums fiir die Presse- und Offentlichkeitsarbeit
des BMF werden angeboten. Interaktive Serviceelemente, wie unter
anderem Downloads, Stellenangebote, die Bezugsméglichkeiten von
Publikationen, ein E-Mail-Service und, vermittelt Gber den nachge-
ordneten Bereich Zoll, die Teilnahme an Auktionen, runden das
Informations- und Serviceangebot von
www.bundesfinanzministerium.de ab. Das mehrsprachige Angebot
wird, nach der nunmehr abgeschlossenen Einrichtung einer Textver-
sion, sukzessive ausgebaut.

Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie (BMWi)

Fir die AuRendarstellung Deutschlands als Wirtschafts- und Investi-
tionsstandort wird neben den traditionellen Medien (Funk, Fernsehen
und Printmedien) zunehmend das Internet genutzt. Trager dieser
Darstellungsform sind neben den deutschen Wirtschaftseinrichtun-
gen im In- und Ausland, den Kammern und Verbanden nicht zuletzt
die im Ausland tatigen Unternehmen selbst, insbesondere auch klei-
ne und mittelstdndische Unternehmen.



15 Jrucksache 515/02

Das BMWi unterstitzt diese Entwicklung mit seinem Internetportal
(www.bmwi.de) und stellt umfassende, differenzierte, zeitnahe und
praxisorientierte Wirtschaftsinformationen zur Verfigung. Dazu geht-
ren u.a. Darstellungen mit gesetzgeberischen, administrativen und
koordinierenden Inhalten, z.B. in der Wettbewerbs-, Regional-, Mit-
telstands-, Energie-, Technologie und AuRenwirtschaftspolitik.

Aktuelle Wirtschaftsinformationen, Férderprogramme und Ausschrei-
bungen stehen ebenso im Vordergrund wie Informationen der Fach-
abteilungen sowie Berichte Uber wirtschaftliche Zusammenhénge im
Inland und mit dem Ausland. Darunter sind auch solche enthalten,
die gezielt Giber den Wirtschaftsstandort Deutschland und die Ergeb-
nisse der Wirtschaftsforschungsinstitute berichten und den Struktur-
wandel von der Industriegesellschaft zur Dienstleistungs- und Infor-
mationsgesellschaft begleiten. Spezielle Links weisen auf nationale,
europaische und internationale Ausschreibungen hin und geben aus-
landischen Wirtschafts-, Handels- und Investitionsinteressenten Hin-
weise auf Institutionen, die insbesondere zur Kontaktaufnahme mit
den neuen Bundeslidndern angesprochen werden kdénnen.

Sachverstandigenbeirate und nachgeordnete Wirtschaftsbehérden
des BMWi werden mit ihren Aufgabenbereichen vorgestellt und sind
direkt Uber Links zu erreichen. Auf der Grundlage des Drei-Saulen-
Konzepts der AuBenwirtschaft (Bundesagentur fir AuRenwirtschaft,
Wirtschaftsabteilungen der Botschaften und Auslandshandelskam-
mern) und den Informationen zu den In- und Auslandsmessen kén-
nen sich auch deutsche Unternehmen umfassend Uber die wirt-
schaftlichen und rechtlichen Rahmenbedingungen auf den Aus-
landsmarkten informieren.

Zentrales Anliegen zur Darstellung der Aufgaben und Ziele der deut-
schen Wirtschaftspolitik im Internet ist es, umfassend auf die wirt-
schaftspolitischen Zielsetzungen hinzuweisen, wie

- hoher Beschaftigungsstand,

- dauerhafte Wachstums- und Wettbewerbschancen fiir den
Standort Deutschland,

- soziale Sicherheit,

- Foérderung von neuen Technologien und Innovationen zur Erhal-
tung der Wettbewerbsfahigkeit der Wirtschaft,

- Verbindung 6konomischer und ékologischer Ziele,

- Vertiefung der weltweiten Arbeitsteilung und eines freien Welt-
handels und
Wegbereitung fir die Informationsgesellschaft.
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Bundesministerium fiir Verbraucherschutz, Erndhrung und
Landwirtschaft (BMVEL)

Wichtigstes Informationsinstrument des BMVEL ist das Internetan-
gebot unter www.verbraucherministerium.de. Informationsschwer-
punkte bilden Themen wie Verbraucherschutz, Erndhrung, Landwirt-
schaft, landlicher Raum, Tierschutz, Veterindrwesen, Forstwirtschaft
und Fischerei. Eine Reihe von Portalen, die Uber die Homepage zu-
ganglich sind, leiten den Interessierten auch zu Vor-Ort-Angeboten
und zu einer Vielzahl von themennahen Institutionen weiter. Dadurch
wird auch dem internationalen Gber die Grenzen hinweg ein vielfalti-
ges und differenziertes Bild zu den genannten Themen vermittelt.
Daneben sind auch rechtliche Grundlagen, wie Gesetze und Verord-
nungen, abrufbar.

Mit seinen vielfaltigen MaRnahmen zur Entwicklung der landlichen
Raume, unterstitzt das Ministerium auch die Nachhaltigkeitsstrategie
der Bundesregierung. Ein wichtiger Aspekt hierbei ist das Eigenen-
gagement der Menschen in den landlichen Regionen selbst. Das
Internetangebot informiert Gber Wettbewerbe, Férderbedingungen
u.d. und vermittelt dariiber hinaus einen breiten Eindruck Uber die
gesellschaftlichen Entwicklungen und die Lebensbedingungen in den
landlichen Raumen.

Als direktes Angebot an internationale Nutzerinnen und Nutzer bein-
haltet das Internetangebot eine Reihe wichtiger Informationen in eng-
lischer und franzdsischer Sprache.

Bundesministerium fiir Arbeit und Sozialordnung (BMA)

Die Darstellungen der Leistungen des BMA lber das Internet
(www.bma-bund.de) dient neben der Information der Blrgerinnen
und Birger in Deutschland der Information als auch deren Interes-
senvertretungen auferhalb von Deutschland (AuReninformation).

Durch die Struktur der Arbeits- und Sozialgesetzgebung, die einen
stark nationalen Charakter hat, sind die meisten Angebote des BMA
in erster Linie auf die Binneninformation ausgerichtet. Da aber viele
Arbeitnehmerinnen und Arbeitnehmer aus anderen Landern aufgrund
der Globalisierung bzw. durch die Freizigigkeit im EU-Raum einen
Arbeitsplatz in Deutschland gefunden haben, ist die Darstellung der
oft komplizierten Rechtsmaterie auch in den jeweiligen auslandi-
schen Sprachen notwendig. Aus diesem Grund stellt das BMA sein
Internetangebot seit Mitte der 90er Jahre auch in englischer, franzé-
sischer und spanischer Sprache dar. Hinzugekommen sind im Jahre
2001 zwei weitere Sprachangebote, in tlrkisch und italienisch. Pubi-
kationen, die einen allgemeinen Uberblick (iber die soziale Sicherung
in Deutschland gewéhren, sind in den in Betracht kommenden
Fremdsprachen ebenfalls erhatklich.
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Ziel ist es, den auslandischen Birgerinnen und Birgern in Deutsch-
land Giber die eigene, vertraute Sprache die Rechte und Pflichten, die
sie in Deutschland haben, zu verdeutlichen und gleichzeitig ein
tieferes Verstandnis fur die gesellschaftlichen Prozesse zu wecken.
Ziel ist es auch, den auslandischen Mitblrgerinnen und Mitblrgern
die Mdglichkeit zu geben, am politischen Willensbildungsprozess auf
der Grundlage solider Informationen aktiv teilzunehmen.

Bedingt durch die Erweiterungen der EU und die fortschreitende In-
ternationalisierung der Wirtschaft steht unser Arbeits- und Sozial-
recht in einem standigen Wandel, der sich den globalen Bedingun-
gen zu stellen hat. Nicht nur, dass sich auslandische Arbeitnehme-
rinnen und Arbeitnehmer beispielsweise fir einen Arbeitsplatz in
Deutschland interessieren; auch das verstérkte Interesse deutscher
Arbeitnehmerinnen und Arbeitgeber, ins Ausland zu gehen, ist ein
wesentlicher Grund daflir, die Leistungen unseres Sozialstaates im
Internet darzustellen. Dies hat sich besonders bei der ,Green-Card“-
Initiative der Bundesregierung gezeigt, als ausléndische Arbeitneh-
merinnen und Arbeitnehmer in Deutschland nicht nur Arbeitsplatze
suchten, sondern sich auch Uber die arbeits- und sozialrechtlichen
Grundiagen informieren wollten. Es ist davon auszugehen, dass die-
ser Informationswunsch bei der Arbeitsplatzsuche in Zukunft eher
steigen wird und so das Angebot Uber das Internet eine noch weiter-
gehende Bedeutung erhélt.

Mit Hilfe des Internet, aber auch uber unterschiedliche Publikationen
und Veranstaltungen unterstiitzt das BMA zuséatzlich den Wunsch
der Jugendlichen, in ihrer nachschulischen Phase neue Wege in Eu-
ropa beispielsweise beruflich zu gehen. Aus diesem Grund hat das
BMA wahrend der deutschen EU-Prasidentschaft 1999 mit Hilfe des
Europaischen Sozialfonds die Initiative ,Eurogate” ins Leben gerufen,
die die Jugendlichen, entsprechend ihren Interessen, von der Au-
pair-Stage bis zum Studium unterstitzt. Mit Hilfe von Messen und
kleinen Veranstaltungen, Publikationen und mit einem speziellen
Internetauftritt zu diesem Thema kénnen sich Jugendliche direkt in-
formieren, welche Ansprechpartner und Férdermoglichkeiten ihnen
hierzu zur Verfigung stehen.

Die Verflechtung mit den europaischen Nachbarlandern Giber das In-
ternet ist derzeit in der Aufbauphase; sie soll im Jahre 2002 abge-
schlossen sein. Dies wird zur Folge haben, dass sich beispielsweise
ein deutscher Jugendlicher in Europa nach einer entsprechenden
Tatigkeit erkundigen, genauso aber auch ein auslandischer Jugendi-
cher in Deutschland etwa nach einer Praktikumsmdglichkeit Aus-
schau halten kann. Unterstitzt wird diese Malinahme durch die
Bundesanstalt flr Arbeit, die eine Praktikumbdrse und die entspre-
chende kostenlose Telefonhotline zur Verfligung stelit.

Ziel ist es, vor allem bei den Jugendlichen und jungen Erwachsenen,
deutlich zu machen, dass der Ausbildungs- und Arbeitsmarkt nicht an
nationalen Grenzen endet, sondern sich neue Mdglichkeiten und
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Chancen im europaischen Raum anbieten. Ziel ist es ebenfalls, Gber
diese Kontakte und Aufenthaltsmoglichkeiten die Jugendlichen erfah-
ren zu lassen, dass sie in einem europaischen Konsens leben, um so
ihre Nachbarn als Partner und Freunde mit einer eigenen Kultur zu

erleben.

Bundesministerium der Verteidigung (BMVg)

Das Bundesministerium der Verteidigung betreibt seit 1996 Presse-
und Offentlichkeitsarbeit im Internet. Diese erfolgt bisher binnenori-
entiert und in deutscher Sprache. Inhalte sind im wesentlichen Infor-
mationen Uber das BMVg, zum sicherheits- und verteidigungspoliti-
schen Auftrag der Bundeswehr und deren Darstellung im Sinne

regierungsamtlicher Presse- und Offentlichkeitsarbeit (BVG Urteil v.

2. Marz 1977).

Nutzungsauswertungen belegen ein ausgepragtes Interesse aus
dem — vor allem englischsprachigen — Ausland.

Zur Zeit wird die Internetprédsenz des BMVg und der Bundeswehr
umfassend neu gestaltet. Hierbei wird auch dem Informationsinteres-
se aus dem Ausland Rechnung getragen. Dies betrifft u.a. die Bereit-
stellung aller relevanten Informationen der Homepage
www.bundeswehr.de in englischer und franzésischer Sprache.

Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend
(BMFSFJ)

Der Internetauftritt des BMFSFJ informiert unter www.bmfsfj.de Gber
alle Politikbereiche des Hauses. Dies sind die Bereiche Familien,
Frauen, Kinder und Jugendliche, Senioren, Zivildienst,
Wohlfahrtpflege und freiwilliges Engagement.

Eingestellt und gepflegt werden: aktuelle Meldungen, ein Veranstal-
tungskalender, Pressemitteilungen und Pressetermine, Reden, Ge-
setze, Publikationen und Links zum gpweiligen Politikbereich. Jeder
Politikbereich publiziert seine eigenen aktuellen Beitrage, Veranstal-
tungen, Themen Ratgeber, Forschungsvorhaben und
Forderungsrichtlinien.

Die Startseite der Homepage hat eine Portalfunktion fir Kampagnen
des BMFSFJ. Hier wird verlinkt zu den Kampagnen "Mehr Spielraum
fur Vater", "Mehr Respekt vor Kindern" und "Mehr Zeit fur Kinder".
Die Kampagne "Mehr Spielraum fir Vater" setzt das Aktionspro-
gramm der Bundesregierung zur Vereinbarkeit von Familie und Beruf
mediengerecht um. Damit Kinder tatsdchlich gewaltfrei aufwachsen,
hat das BMFSFJ das neue Gesetz zur gewaltfreien Erziehung mit
der bundesweiten Kampagne "Mehr Respekt vor Kindern" bekannt
gemacht. Die Kampagne "Mehr Zeit fur Kinder" will das Augenmerk
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der Birgerinnen und Birger auf die Belange der Kinder in unserer
Gesellschaft lenken.

Schwerpunkte der internetgestiitzten Offentlichkeitsarbeit sind:

- die Forderung von Familien und die Verbesserung der Vereinbar-
keit von Familie und Beruf fir Mitter und Véater (z.B. die Verbesse-
rungen beim Erziehungsgeld durch die Reform des Bundeserzie-
hungsgeldgesetzes), :

- die Umsetzung von Programmen und Initiativen zur Gleichstellung
von Frauen in Politik, Gesellschaft und Arbeitswelt (z.B. die Um-
setzung des Programms Frau und Beruf, die Einfihrung des Gen-
der-Mainstreaming-Konzeptes in die Handlungsroutine der Bun-
desministerien; der Begriff Gender Mainstreaming bezeichnet da-
bei den Prozess und die Vorgehensweise, die Geschlechterper-
spektive in die Gesamtpolitik aufzunehmen),

- die wirkungsvolle und nachhaltige Bekadmpfung von Gewalt gegen
Frauen (z.B. durch den "Aktionsplan der Bundesregierung zur Be-
kdmpfung von Gewalt gegen Frauen”, der in enger Zusammenar-
beit zwischen Bund und Landern durchgefihrt wird),

- die Férderung und der Schutz von Kindern und Jugendlichen (
z.B. das Recht auf gewaltfreie Erziehung, die Reform des Kind-
schaftsrechts) und die Bekampfung des sexuellen Missbrauchs
von Kindern sowie des Kindersextourismus und der Kinderporno-
grafie (z.B. durch GesetzgebungsmalRnahmen, die Verbesserung
der internationalen Zusammenarbeit auch in bezug auf die Straf-
verfolgung und des Opferschutzes sowie zahlreiche praventive
MalRRnahmen),

- die Umsetzung des ressortibergreifenden jugendpolitischen Pro-
gramms "Chancen im Wandel", mit dem durch eine aktivierende
Jugendpolitik die Starken der Jugendlichen geférdert und die Ju-
gendlichen zur aktiven Beteiligung an der Gestaltung unserer Ge-
sellschaft aufgefordert werden,

- die Forderung eines selbstandigen Lebens von Seniorinnen und
Senioren in der Gesellschaft und die Verbesserung der gesetzli-
chen Rahmenbedingungen (z.B. durch das Altenpflegegesetz und
das Heimgesetz),

- die Sensibilisierung der Offentlichkeit gegen Gewalt gegen Altere
(z.B. durch das Projekt "Gewalt gegen Altere im personlichen
Nahraum" und durch Unterstlitzung der "Aktion gegen Gewalt in
der Pflege - AGP")

- die Weiterentwicklung des Zivildienstes (z.B. ist ein Gesetz auf
den Weg gebracht, anerkannten Kriegsdienstverweigerern ein
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Freiwilliges Soziales oder Okologisches Jahr als Ersatz fiir den Z-
vildienst anzuerkennen),

- die Durchflihrung des "Internationalen Jahrs der Freiwilligen
2001",

- der Ausbau der europaischen Zusammenarbeit auf den Feldern
Familie, Senioren, Gleichstellung, Jugend und soziale Dienste.

Bundesministerium fiir Gesundheit (BMG)

Far den Geschéaftsbereich des BMG vermitteln insbesondere die
nachgeordneten Bundesoberbehdrden im Internet ein breites Spekt-
rum an hformationen fiir die Birgerinnen und Birger sowie fur das
Fachpublikum im In-und Ausland.

So bietet das Bundesinstitut fir Arzneimittel und Medizinprodukte mit
der englischen Version seiner Homepage - www.bfarm.de - auch
dem Fachpublikum im Ausland Informationen zur Arzneimittelzulas-
sung (Zulassungsverfahren in der EU), zur Risikoliberwachung von
Medizinprodukten sowie zur Uberwachung des Betdubungsmittel-
und Grundstoffverkehrs.

Auch das Robert-Koch-Institut informiert Fachéffentlichkeit und Be-
vélkerung in englischer Sprache. Als Beispiel bietet die Gesund-
heitsberichterstattung ein adéquates Bild vom Gesundheitszustand
der Bevolkerung oder von Bevdélkerungsgruppen, deren Gesund-
heitsverhalten, der Verbreitung von Risikofaktoren, der Inanspruch-
nahme von Leistungen, sowie der Kosten und Ressourcen des Ge-
sundheitswesens. Aber auch Merkblétter, Falldefinitionen und Kon-
zepte fur MaRnahmen bei Ausbriichen von Infektionskrankheiten
oder Empfehlungen der standigen Impfkommission kdnnen (unter
www.rki.de) abgerufen werden. Als aktuelles Beispiel sei hier die
Infohotline zum Erreger des Milzbrandes nach den Anschlagen in
den USA genannt.

Aktuelle Informationen aus dem gesamten Gebiet der Biowissen-
schaften werden der fachlich interessierten Offentlichkeit durch das
Deutsche Institut fir medizinische Information und Dokumentation
einfach und schnell zugénglich gemacht; www.dimdi.de gibt es fiir
auslandische User auch in einer englischen Version.

Als Fachoberbehorde fur die Gesundheitsférderung entwickelt die
Bundeszentrale fir gesundheitliche Aufklarung gemeinsam mit Ko-
operationspartnern Strategien zur gesundheitlichen Aufklarung und
Pravention und setzt sie in Kampagnen und Projekte um. Neben dem
Internetangebot www.bzga.de mit ausgewahlten Beitradgen in engi-
scher Version bieten Broschiren in turkischer, russischer, poinischer
und kroatischer Sprache den auslandischen Birgerinnen und
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Biirgern ein breites Spektrum zu den Themen Sexualaufklarung und
Familienplanung.

Mit der vorgesehenen Neugestaltung der Homepage des Bundesmi-
nisterium fiir Gesundheit ist unter www.bmgesundheit.de ein umfang-
reicheres Informationsangebot in engischer Sprache geplant.

6.11 Bundesministerium fiir Verkehr, Bau- und Wohnungswesen
(BMVBW)

Die neuen Medien, wie vor allem das Internet, bieten neue Wege und
Moglichkeiten zur Politikvermittlung. Dieser zunehmenden Bedeu-
tung der Online-Information Rechnung tragend, erfolgte im Oktober
2001 ein Relaunch der InternetSeiten des BMVBW unter der Inter-
netadresse www.bmvbw.de. Das BMVBW verfugt somit tUber ein
zeitgemaBes Online-Kommunikationsmedium, das die Vorausset-
zungen fir eine moderne Vermitdung der fachpolitischen Schwer-
punktthemen des Ministeriums bietet.

Eingebettet in ausfuhrliche Informationen zu den einzelnen Aufga-
benfeldern nationaler wie internationaler Verkehrs, Bau- und Woh-
nungspolitik wird ein besonderer Akzent auf die tagesaktuelle Be-
richterstattung gelegt, die unter anderem in Form der Veréffentli-
chung von Pressemitteilungen und Reden erfolgt. AuRerdem werden
in Artikeln Hintergrundinformationen geboten, erganzt durch Downlo-
ads zum Thema und Links zu relevanten Informationsanbietern aus
dem thematischen Umfeld des BMVBW.

Uber die Dialog-Funktion hinaus bietet das Online-Angebot aktuelle
Publikationen, die online zu bestellen oder direkt herunterzuladen
sind. Ein weiterer Bestandteil des Service-Angebotes ist das Baustel-
leninformationssystem des Bundes und der Lander, das aktuell Gber
Baustellen auf bundesdeutschen Autobahnen informiert.

Fir die internationale Nutzergemeinde bietet der Internetauftritt des
BMVBW eine Vielzahl ausgewahiter Dokumente in englischer Spra-
che an. Dieser Service wird standig ausgebaut.

Verkehrs-, Bau - und Wohnungspolitik findet in starkem Male in ei-
nem internationalen Rahmen statt. Ausdruck dessen ist zum einen
eine enge Zusammenarbeit mit multinationalen Institutionen wie zum
Beispiel der EU und den Vereinten Nationen sowie ferner die Einbin-
dung der unterschiedlichen Fachpolitiken des Hauses in den interna-
tionalen Erfahrungsaustausch.

Dies gilt insbesondere fir Fragen der Raumordnung sowie grenz-
Uberschreitende Belange der Verkehrspolitik der Bundesregierung.
Hierzu gehdéren sowohl konkrete investive und ordnungspolitische
Vorhaben (z.B. Transeuropaische Netze, LKW- Maut) wie auch lan-
gerfristige, die nationalen Grenzen Uberschreitende Politikansatze
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zur Sicherung einer nachhaltigen Mobilitat. Der Internet-Auftritt des
BMVBW bietet hierfiir eine umfassende Informationsplattform und
dariiber hinaus den Einstieg in ein Netzwerk der verschiedenen nat-
onal und international mit den betreffenden Themen befassten Infor-
mationsanbieter. Dies gilt insbesondere auch fir den Bereich der
Baukultur und der Stadtentwicklung. Die vielfaltigen Aktivitdten und
Initiativen des Ministeriums flr eine qualitativ hochwertig gebaute
Umwelt, fiir eine stetige Verbesserung der Wohnsituation in Deutsch-
land und fiur sichere und sozial funktionsfahige Stadte werden mit
dem Web-Angebot des BMVBW umfassend kommuniziert und sind
fur ausldndische Nutzer Gber die Einbettung in den internationalen
Kontext dieser Arbeitsfelder auch in das Informationsnetzwerk

www.bmvbw.de einbezogen.

Bundesministerium fiir Umwelt, Naturschutz und Reaktorsi-
cherheit (BMU)

Seit 1996 ist das BMU unter der Adresse www.bmu.de mit einer ei-
genen Homepage im Internet vertreten. Die gezielte Offnung des In-
ternet-Angebotes im Hinblick auf auslandische Nutzer findet seit
1997 statt. Seitdem bietet das BMU fremdsprachige Internetseiten in
englischer, franzésischer und spanischer Sprache an. Menschen aus
Giber 80 Nationen greifen auf die Seiten des BMU zu.

Dieses Angebot wurde insbesondere im Hinblick auf die Zielgruppe
auslandischer Nutzer aus den Bereichen Administration, Politik, Wis-
senschaft und Forschung standig aktualisiert und erweitert. Dabei
wird das fremdsprachige Angebot nicht eins zu eins gemall den
deutschen Seiten umgesetzt, sondern entsprechend den Bedurfnis-
sen auslandischer Zielgruppen aufbereitet.

Mitte 2000 fand ein Relaunch sowohl der deutschen als auch der
fremdsprachigen Internetseiten des BMU statt.

Heute prasentiert das BMU sein fremdsprachiges Angebot auf etwa
200 Seiten. Ausgehend von der deutschen Homepage gelangt man
Uber die Symbole der Landesflaggen auf die fremdsprachigen Sei-
ten. Gleichzeitig wird auch im deutschsprachigen Angebot dem Nut-
zer das Vorhandensein einer fremdsprachigen Version signalisiert.

Seit September 2001 erscheint vierteljdhrlich in englischer Sprache
ein Newsletter, der kostenlos online abonniert werden kann. Er in-
formiert kurz und knapp Uber die neuen Inhalte auf allen fremdspra-
chigen Seiten.

Die fremdsprachigen Internetseiten bieten neben einem Uberblick
Uber Organisation und Aufgaben des BMU eine aktuelle Darstellung
der deutschen Umweltpolitik. Dartber hinaus wird der Umweltstand-
ort Deutschland mit seinen innovativen Projekten in der Umweltge-
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setzgebung und Umwelttechnologie vorgestellt. Einen breitgefacher-
ten aktuellen Uberblick hierzu gibt das seit 1997 dreimal jahrlich er-
scheinende englischsprachige Umweltmagazin ,Common Ground®.
Es erscheint zeitgleich mit der Printausgabe online und wird seit
2001 auch in spanischer Sprache im Internet verdffentlicht.

Uber die fremdsprachigen Seiten kénnen englische, franzdsische
und spanische Publikationen des BMU online bestellt werden. Infor-
mationen zum produktbezogenen Umweltschutz und zu umwel-
freundlichen Technologien erganzen das Angebot insbesondere
durch die Vernetzung zu den nachgeordneten Behérden UBA, BfN,
BfS. Weiterfihrende Links erschlieRen den Besuchern auch das An-
gebot der EU-Umweltministerien sowie das der Beitrittslander und
einiger internationaler Organisationen im Umweltbereich.

6.13 Bundesministerium fiir Bildung und Forschung (BMBF)

Deutschland gehért zu den flihrenden Wissenschaftsnationen und
verfligt tGber ein Bildungs- und Forschungssystem mit einer beachte-
nswerten Tradition. Im Zeitalter der Globalisierung missen Wissen-
schaft und Bildung mehr denn je international ausgerichtet sein,
wenn sie ihre Leistungsfahigkeit aufrecht erhalten und steigern wol-
len. Wissenschaft und Bildung sind Motor des Globalisierungspro-
zesses selbst und zugleich Wegbereiter zwischenstaatlicher und
wirtschaftlicher Beziehungen. Wer diesen Prozess mitgestalten und
daraus Nutzen ziehen will, muss sich aktiv daran beteiligen.

Der im Rahmen des Globalisierungsprozesses dynamisch wachsen-
de weltumspannende Informations- und Wissenstransfer stellt die in-
ternationale Zusammenarbeit vor neue Herausforderungen. Nicht nur
die Rahmenbedingungen a&ndern sich, auch die bildungs- und for-
schungspolitische Funktion der Zusammenarbeit selbst gewinnt da-
durch einen neuen Charakter, dass internationale Kooperation eine
immer gréRere unmittelbar wirkende Relevanz fir die Starkung des
Bildungs-, Forschungs- und Innovationssystems in Deutschiand ge-
winnt.

Dazu gehdrt auch, dass der weltweite Wettbewerb um begabte wis-
senschaftlich-technische Nachwuchskréafte weiter zunimmt. Bildung
und die berufliche Aus- und Weiterbildung werden immer mehr zu ei-
ner europa- und weltweit ausgetauschten ,Dienstleistung“. Deutsch-
land muss die Chance nutzen, seinen Anteil am internationalen Bil-
dungsmarkt zu sichern. Die Aus- und Weiterbildung von Auslandern
ist fir uns eine Investition in eine langfristige Partnerschaft. Die Vor-
teile fUr die Zukunft und das Ansehen Deutschlands und Europas,
die wir durch intensiven Austausch und Kontakt mit den Wissenstra-
gern dieser Welt gewinnen, sind offensichtlich und unschéatzbar.

Es bleibt unabhéangig davon ein bildungspolitisches Gebot ersten
Ranges, die deutschen Begabungsreserven umfassend zu mobilisie-
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ren und auszuschopfen, um den Fachkraftemangel im natur- und in-
genieurwissenschaftlichen Bereich, der schon heute gravierende
Auswirkungen auf den Bestand und die Entwicklung des fir Deutsch-
land bedeutsamen technologischen und naturwissenschaftlichen
JKnow-how* hat, zu beheben. In Forschung und Lehre wie in der
Wirtschaft sind wir aber zunehmend auf auslandischen Nachwuchs
und auslandische Fachkrafte angewiesen. Daraus ergibt sich eine
Bereicherung fiir Wissenschaft, Wirtschaft und unsere Gesellschaft.
Die Einwerbung auslandischer Kompetenz ist keine Einbahnstralle;
auch die deutschen Nachwuchswissenschattlerinnen und -
wissenschaftler wollen und sollen international mobil sein und in an-
deren Landern studieren, arbeiten und Erfahrungen sammeln.

Wir missen deshalb unsere Hochschulen, Laboratorien und Weiter-
bildungseinrichtungen zu Anziehungspunkten fir den begabten
Nachwuchs und starke Partner aus aller Welt machen; wir missen
mehr auslandische Investoren dazu bewegen, auf Forschung und
Entwicklung in Deutschland zu setzen. Deshalb ist es nétig, offen zu
informieren, flr unsere Starken aktiv zu werben und Deutschland als
attraktiven Bildungs- und Forschungsstandort im Ausland darzustel-

len.

Dazu haben sich Reprasentanten aus Politik, Wirtschaft, Bildung und
Forschung am 22. Juni 2001 zu einer Konzertierten Aktion Internati-
onales Marketing fir den Bildungs- und Forschungsstandort
Deutschland unter dem Vorsitz der Bundesministerin fur Bildung und
Forschung zusammengefunden. Die Aktion will — neben inhaltlichen
Anstrengungen  zur  Verbesserung der  Angebote  und
Rahmenbedingungen in Deutschland - im Zusammenwirken aller
Verantwortlichen und Akteure die Attraktivitat unserer Hochschulen,
Berufsbildungstrdger und Forschungszentren weltweit besser zur
Geltung bringen. Mit dem Slogan ,Hi!Potentials!-International careers
made in Germany“ werden Talente aus aller Welt eingeladen, im
sLcampus Germany“ die Grundlagen fir eine erfolgreiche
Berufslaufbahn zu erwerben. Mit einer weltweit wirksamen, aber auf
Schwerpunktregionen konzentrieten Dachkampagne wird unter
diesem Slogan fir den Bildungs- und Forschungsstandort
Deutschland geworben.

Das InternetPortal ,campus-germany.de“ wurde von der DW in Ko-
operation mit dem Sekretariat der Konzertierten Aktion konzipiert.
Die DW hat den Web-Auftritt in funf Sprachen — Deutsch, Englisch,
Chinesisch, Russisch, Spanisch — aufgebaut und aktualisiert auch
die Sprachfassungen taglich. ,Campus-Germany* bietet Portrats aller
Hochschulorte in Deutschland, praktische Service-Tipps und Infor-
mationen uber das Leben in unserem Lande (siehe auch 7.1.3)

Uber den Bildungsbereich informiert der Deutsche Bildungsserver
(www.bildungsserver.de), dem differenzierte Informationen Uber die
deutsche Bildungslandschaft zu entnehmen sind.
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Uber Forschung in Deutschland informiert das BMBF-
Forschungsportal, das im Herbst 2001 mit seiner 2" edition ins Netz
gegangen ist (www.forschungsportal.nef) und nicht nur den unmittel-
baren Zugang zu den Uber 800 staatlich finanzierten Forschungsein-
richtungen in Deutschland eréffnet, sondern Gber eine integrierte
speziell fur diesen Zweck entwickelte Suchmaschine eine gezielte
Recherche zu allen im WWW zur Verfligung ste henden Fachthemen
ermoglicht. Das BMBF-Forschungsportal wird Anfang 2002 mit der
vom Institut fir Auslandsbeziehungen entwickelten Internetangebot
(www.researchrin-germany.de) zusammengefiuhrt und ermdglichst
dadurch eine noch umfassendere Information Gber Forschung in
Deutschland und die Méglichkeiten fur Forscherinnen und Forscher
aus dem Ausland, in Deutschland tatig zu werden.

6.14 Bundesministerium fir wirtschaftliche Zusammenarbeit und
Entwicklung (BMZ)

Die Entwicklungspolitik der Bundesregierung steht zu Beginn des 21.
Jahrhunderts im internationalen Kontext der Uberwindung des Ost-
West-Konfliktes und der Angleichung der politischen und wirtschaftli-
chen Ordnungsvorstellungen in der Welt. Wekweit bleiben allerdings
groRe Unterschiede in den menschlichen Lebensbedingungen und -
chancen. Die internationale Gemeinschaft sieht sich weiterhin mit
globalen Herausforderungen wie Hunger und Krankheit, Umweltzer-
stérung und Arbeitslosigkeit, Flucht und Krieg, Unterdrickung und
Menschenrechtsverletzungen und jetzt verstarkt dem internationalen
Terrorismus konfrontiert.

Das Zusammenwachsen der Welt, die Globalisierung fast aller Le-
benszusammenhange, hat die Problemwahrnehmung der Menschen
auch bei uns dahingehend erweitert, dass nachhaltige Entwicklung,
Frieden und soziale Sicherheit eng mit der L6ésung des globalen
Armutsproblems verbunden sind. Sie sind nur im Rahmen einer
internationalen Verantwortungsgemeinschaft und im Wege des Inte-
ressenausgleichs zwischen Nord und Sid, zwischen Arm und Reich,
zu sichern.

Die hieraus erwachsene Aufgabe, die globale Entwicklung &ékolo-
gisch und sozial zu gestalten, geht weit Uber die frihere Definition
von Entwicklungszusammenarbeit als Untertlitzung von Einzelprojek-
ten in Partnerlandern hinaus. Die Bundesregierung hat eine Neuaus-
richtung der deutschen Entwicklungspolitik vorgenommen und ver-
steht sie nun als einen Teil globaler Struktur- und Friedenspolitik. Ziel
der Entwicklungspolitik ist, einen Beitrag zur globalen Zukunftssiche-
rung und nachhaltigen Entwicklung zu leisten, und dazu wirtschaftli-
che, soziale, 6kologische und politische Belange zusammenzufiih-
ren. Armutsbekdmpfung stellt dabei eine Uberwdlbende Aufgabe der
deutschen Entwicklungspolitik dar.
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Die wesentlichen Ursachen von Entwicklungshemmnissen und Fehl-
entwicklungen liegen in unzureichenden nationalen und internationa-
len Rahmenbedingungen und Strikturen. Um diese zu verandern,
arbeitet die Entwicklungspolitik an der politischen Gestaltung der
globalen Strukturen.

Um diese komplexen entwicklungspolitischen Zielsetzungen zu reai-
sieren, setzt auch das BMZ auf den strategischen Einsatz der neuen
Kommunikations- und Informationstechnologien mit ihren vielfaltigen
Nutzungsmdglichkeiten.

Die entwicklungspolitische Offentlichkeitsarbeit fir das Ausland ob-
liegt dem Bundespresseamt.

Neben den klassischen Instrumenten der entwicklungspolitischen Of-

fentlichkeitsarbeit wie

- Projektreisen

- Drehreisen zu Projekten der Entwicklungszusammenarbeit

- Printinformationen (u.a. bilaterale Broschiiren, Auslandszeit-
schrift ,Deutschland®)

- audiovisuellen Medien und dem

- Besucherprogramm der Bundesrepublik Deutschland (u.a. Jour-
nalistenreisen, Hospitanzen in Deutschland)

werden auch die neuen Medien, insbesondere das Internet, zuneh-

mend in den Dienst entwicklungspolitischer Ziele gestellt. Das Inter-

net ermdglicht direkte Informationen zwischen den Partnern der Ent-

wicklungszusammenarbeit und férdert den Wissens- und Erfah-

rungsaustausch. Die Darstellung der deutschen Entwicklungspolitik

im Ausland findet sich unter www.bundesregierung.de unter ,The-

men A-Z“, Stichwort: ,Entwicklungspolitik®.

Im Rahmen der Fortentwicklung der Bundesregierungs-Homepage
ist ein e-Magazine zur Entwicklungspolitik, d.h. ein InternetMagazin
mit einem festen Veréffentlichungsturnus, vorgesehen. Diese Form
digitaler Offentlichkeitsarbeit ist wegen ihrer Zielgruppenorientierung
und —genauigkeit ein wichtiges neues Kommunikationselement.

Entwicklungspolitik zielt jedoch auch nach innen, will auch Kenntnis-
stand und Bewusstseinslage in Deutschland beeinflussen. Durch
entsprechende Informationsarbeit soll das Verstdndnis der Men-
schen in Deutschland sowie der Menschen, die im Rahmen entwick-
lungspolitischen Austauschs als Gaste nach Deutschland kommen,
daflir gescharft werden, dass das Schicksal und die Zukunftschan-
cen der Menschen in den verschiedenen Regionen der Erde un-
trennbar miteinander verbunden sind. Fur diese Arbeit bedient sich
das BMZ als Instrumente neben entwicklungspolitischer Bildungsar-
beit, berufl. Fortbildung und Kooperation im Hochschul- und Wissen-
schaftsbereich insbesondere auch gezielter Presse- und Offentlich-
keitsarbeit.
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Aufgabe ist dabei, Uber Zielsetzungen, Schwerpunkte und Leistun-
gen der deutschen Entwicklungspolitik zu informieren. Die Zielgrup-
pen reichen dabei von Medienvertretern Uber entwicklungspolitisch
Aktive bis zur breiten Offentlichkeit. Der MaRnahmenkatalog umfasst
neben der Pressearbeit die Herausgabe von Printprodukten, Journa-
listenseminare, Horfunkbeitradge, Veranstaltungen und &ffentliche
Kampagnen vor allem auch die Internetprasenz. Durch neue Kon-
zeptionen, neues Design und Konzentration auf wenige Instrumente
wird der Offentlichkeitsarbeit ein ,neues Gesicht‘ gegeben und das
Leitbild einer deutschen Entwicklungspolitik als Teil globaler Struktur-
und Friedenspolitik verdeutlicht.

Besonderes Gewicht in der Medienarbeit hat der InternetAuftritt des
BMZ (www.bmz.de) gewonnen. Mit einem modernen Webdesign,
neuen Menils und einem erweiterten Angebot hat sich die BMZ-
website mit zur wichtigsten Informationsquelle entwickelt. Fur die Zu-
kunft plant das BMZ, vor allem den interaktiven Bereich seines Inter-

net-Angebotes auszubauen.

6.15 Beauftragter der Bundesregierung fiir Angelegenheiten der Kul-
tur und der Medien (BKM)

Deutschland wird im Ausland nicht nur als bedeutender Wirtschafts-
standort und Wirtschaftsfaktor, sondern ganz wesentlich auch als
Land mit einem grof3en kulturellen Erbe und einer lebendigen kultu-
rellen Gegenwart wahrgenommen. Das kulturelle Leben Deutsch-
lands ist am Beginn des 21. Jahrhunderts gepréagt durch eine intensi-
ve Pflege regionaler Kulturen, einen bewussten Umgang mit dem na-
tionalen Kulturerbe, aber auch durch einen permanenten und kom-
plexen Dialog und Austausch Gber die Grenzen hinweg, nicht nur
innerhalb Europas, sondern weltweit. Zahlreiche Personen aus dem
Ausland, die sich beruflich der Kunst, der Musik, der Schriftstellerei
oder der Museumskunde widmen, kommen nach Deutschland, viele
leben und arbeiten dauerhaft hier, nicht wenige werden deutsche
Staatsbirger und Staatsbirgerinnen.

Dies gilt umgekehrt in &hnlicher Weise. Dieser "personale” Kulturaus-
tausch bleibt nicht ohne Wirkung fiir die kulturelle ldentitat unseres
Landes.

Die AufRendarstellung Deutschlands als Land der Kunst und der Ku-
tur vollzieht sich in erster Linie Uber die "Produkte" kinstlerischer

oder kultureller Tatigkeit selbst, daneben Uber die traditionellen Bild-
und Print-Medien, zunehmend aber auch Uber die neuen Medien.
Standen bisher die Informationen Uber die Inhalte deutscher Kultur
im Vordergrund, so bieten die neuen Medien jetzt die Méglichkeit
umfassender, komplexer Vermittiung von "technischen" Informatio-
nen, etwa Uber Strukturen, Organisationsformen, Zustandigkeiten,
Anschriften, Namen und bieten damit unerlassliche Voraussetzungen
fur kulturellen Austausch weltweit und fur den kulturellen Dialog.
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Das standige Wachstum derartiger Informationsangebote im Internet
macht es jedoch immer schwerer, sich darin zurechtzufinden. Das
vom BKM gestartete Kulturportal- soll denjenigen, die es nutzen, die
Suche nach Kulturinformationen in Deutschland erleichtern. Folgen-
de Griinde haben die Bundesregierung dazu veranlasst, eine solche
Plattform ins Netz zu stellen (Kulturportal-Deutschland.de):

- 7Es gab bisher kein Angebot, das die vielfaltigen Informationen
tber die Kulturlandschaft in Deutschland Ubersichtlich und ge-

blindelt behandelt.

- Die Bundesregierung baut — wie unter 5.1 dargestellt — ein um-
fassendes Deutschlandportal www.deutschland.de auf, in dem
der Kulturbereich einen wesentlichen Bestandteil bildet. Das
JKulturportal ist insoweit ein vorgezogener Teilschritt zur Reali-
sierung dieses Informationsportals.

- Die einzelnen Lander haben in bisher noch qualitativ und quanti-
tativ unterschiedlicher Dichte Landerportale ins Netz gestellt, die
Uber das KulturportatDeutschland vernetzt zukinftig die gesam-
te kulturelle Vielfalt in Deutschland abbilden kdnnen.

- Die Kommission der EU hat eine Empfehlung zur Entwicklung
von Leitlinien ausgesprochen, auf deren Basis alle Mitgliedstaa-
ten eine Internetplattform fir ihre kulturellen Aktivitadten anbieten
und langerfristig miteinander verknipfen sollen. Dieser Empfe h-
lung folgt Deutschland mit dem Kulturportal.

Das so definierte Portal versteht sich vor allem als Plattform und
Linksystem, das Informationsangebote des Bundes mit denjenigen
der Lander, Regionen, Kommunen, Verbanden und privaten Anbie-
tern verbindet. Der von der Bundesregierung selbst eingestellte

Inhalt ist insoweit begrenzt. Mit dieser Gestaltung wird auch den weit-
reichenden Zustandigkeiten der Lander und Kommunen fiir Kunst
und Kultur Rechnung getragen.

Ebenso wie das Deutschland-Portal stellt das Kulturportal sowohl
seiner Konzeption nach als auch im Hinblick auf die Trager kein h-
strument der Regierungskommunikation dar. Auch befindet sich der
mafgebliche Adressatenkreis im Inland. Aufgrund des Umfangs und
der Vielfaltigkeit des Angebots ist das Portal aber auch hervorragend
dazu geeignet, die Differenziertheit der deutschen Kulturlandschaft
im Ausland darzustellen; es wird auch entsprechend genutzt. Eine
enge Kooperation mit den Informationsangeboten der DW sowie Gl
tragt zur Abrundung der Gesamtprasentation Deutschlands bei.

Bei der Darstellung des kulturellen Lebens Deutschlands sowie der
deutschen Kultur- und Medienpolitik wird vom BKM die europaische
Komponente verstarkt in den Vordergrund gerickt. Gerade die neu-
en Medien bieten vielfaltige Mdoglichkeiten, den Dialog zwischen
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Deutschland und den anderen europaischen Staaten darzustellen.
Der europdische Integrationsprozess gewinnt so an Transparenz,
und eine gemeinsame europaische Offentlichkeit kann herstellt wer-

den.

- Die deutsche Kultur- und Medienpolitik ist auch wesentlicher Be-
standteil des am 18. Marz 2002 der Offentlichkeit vorgestellten

Europaportals -  portail européen de la culture
(www.europa.eu.int/comm/culture). :

- Der auf europaischer Ebene gefiihrte kultur- und medienpoliti-
sche Dialog wird durch Informationen lber vereinbarte Schritte
und Schwerpunkte dem interessierten Internetnutzer verdeutli-
chen, dass Europa mehr als eine wirtschaftliche Allianz darstellt.

- Das deutsche Engagement am europaischen Integrationspro-
zess lasst sich mit der Vorstellung von kultur- und medienpoliti-
schen Programmen auf EU-Ebene wie den MEDIA-Programmen,
dem Projekt ,Kulturstadt Europa“ oder ,Kultur 2000“ verdeutli-
chen.

- Neben der Intensivierung des kulturellen Austausches bedeuten
und bewirken globale Netzwerkstrukturen auch integrative und
vertrauensbildende Elemente. In enger Zusammenarbeit mit an-
deren Institutionen im In- und Ausland sollen Links zum digitalen
Kulturportal Deutschland auf deren Web-Seiten eingerichtet wer-
den.

- Der personale Kulturaustausch zwischen den Léndern kann als
gegenseitige Bereicherung via Internet eindrucksvoll prasentiert
werden. Es bietet sich die Mdglichkeit, die Bedeutung deutscher
Kunst und somit der deutschen Kultur im Ausland darzustellen,
indem transnationale Gemeinschaftsprojekte sowie das Leben
und Wirken deutscher Kiinstler und Kinstlerinnen im Ausland
vorgestellt werden. Zugleich kann die Bereicherung bewusst ge-
macht werden, die europaische Kunst in Deutschland darstellt.
Die im EG-Vertrag festgeschriebene Wahrung und Férderung
der Vielfalt européischer Kulturen und ihre Umsetzung kann
vielfaltig, ansprechend und neugierweckend vermittelt werden.

Die Internetverbreitung bietet die Chance, ein Medium fur transnatio-
nale Kommunikation zwischen einer gro3en Zahl von Menschen zu
werden, gleichzeitig aber auch die Flhrungs- und Bildungsperson-
lichkeiten in Medien, Politik, Wissenschaft, Wirtschaft und Kultur an-
zusprechen. Dies ist durch ein attraktives, differenziertes Informati-
onsangebot fir unterschiedliche Interessen und thematische
Schwerpunkte mdéglich.

Ein qualitativ hochwertiges Programm eignet sich dazu, aktuelle und
klinftige Fihrungsgruppen und Multiplikatoren im In- und Ausland zu
erreichen. Inhaltlich anspruchsvolle Beitrage zu kultur- und medien-
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politisch relevanten und aktuellen Themen von Wissenschaftlern und
Wissenschaftlerinnen, Kunstschaffenden sowie Personlichkeiten aus
Kultur, Medien und Politik kénnen das digitale Kulturportal Deutsch-
lands zu einem wichtigen Informations- und Diskussionsforum ma-
chen. Aktionsprogramme der Vereinigten Nationen, wie z.B. das
,<Jahr des Dialogs der Kulturen“, kdnnen von den neuen Medien ge-
nutzt werden, um ein internationales Forum zum Austausch uber
Werte, Vorstellungen, Gemeinsamkeiten und Unterschiede zu etab-
lieren. :

Ausfuihrliche und aktuelle Informationen Gber die Kultur- und
Medienpolitik der Bundesregierung und den Aufgabenbereich des
BKM sind im Internet abrufbar unter www.bundesregierung.de bzw.
www.kulturstaatsminister.de, wobei letztere Adresse ein integrales
Element der vorgenannten Homepage der Bundesregierung ist.

Fir den Bereich der Filmférderung und Filmpolitik des Bundes steht
unter www.filmfoerderung-bkm.de ebenfalls eine umfangreiche Inter-
netprasentation zur Verfigung. Sie enthalt Links zu Landern, Lander-
forderern und allen anderen wichtigen Institutionen des deutschen
Filmwesens, so dass sie auch als ein Portal fur den Bereich der ge-
samten Filmpolitik und Filmférderung in Deutschland fungiert. Dieses
Angebot wird derzeit in die Internetplattform
www.bundesregierung.de integriert.

Im Rahmen der umfassenden Reintegration der Websites der Bun-
desregierung in das Kommunikations- und Informationsportal
www.bundesregierung.de arbeiten BKM und BPA der Bundesregie-
rung derzeit gemeinsam an der vollstandigen Abbildung der Behérde
und aller ihrer Aufgaben im Internet.

Die Rolle der Deutschen Welle (DW)

Ein besonders wichtiges Element fir die mediale AuBenwahrnehmung unse-
res Landes ist die DW. Als einzige bestimmungsgemaR flr das Ausland sen-
dende deutsche Rundfunkanstalt hat die DW den gesetzlichen Auftrag, den
Rundfunkteilnehmern im Ausland mit Radio- und Fernsehprogrammen in
Deutsch und in Fremdsprachen ein umfassendes Bild des politischen, wirt-
schaftlichen und kulturellen Lebens in Deutschland zu vermitteln und ihnen die
deutschen Auffassungen zu wichtigen Fragen darzustellen und zu erlautern.

Die Rundfunkanstalt verbreitet z.Zt. ein 24stlindiges informationsorientiertes
Fernsehprogramm DW-TV, stindlich wechselnd in Deutsch und Englisch, so-
wie fir Lateinamerika zwei Stunden Spanisch. Hérfunkprogramme werden in
Deutsch und in 29 Fremdsprachen ausgestrahlt. Die Internetangebote der
Deutschen Welle sind unter www.dw-world.de in 31 Fremdsprachen abrufbar.
Erganzend stellt die Anstalt unter dem Programmtitel TransTel Fern-
sehtranskriptionssendungen fir auslandische Rundfunkveranstalter, insbe-
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sondere in der Dritten Welt, bereit, die im Wesentlichen als Projektférdermal3-
nahmen des AA und des BPA finanziert werden.

Die DW erreicht mit ihren Angeboten per Satellit, Kurzwelle, Internet und
durch Ubernahme von Sendungen durch lokale Stationen in vielen Landern
(Rebroadcasting) einen — je nach Zielgebieten differenziert — vielfaltig struktu-
rierten Empfangerkreis, der sich nach Erhebungen der Deutschen Welle zu
einem nicht unbetrachtlichen Anteil aus Entscheidungstragern und Multlpllka-
toren zusammensetzt.

Nachrichten und Hintergrundinformationen sind die Basis der Programme.
Allen, die die Programme nutzen, bietet die DW Informationen uber Deutsch-
land, Europa und das Weltgeschehen, dartiber hinaus aber auch Berichte

Uber Ereignisse in den Zielgebieten selbst.

Selbstverstandnis der DW

Die DW konturiert derzeit auf der Basis einer umfassenden internen Reform-
diskussion ihre Vorstellungen fiir ihre weitere Entwicklung und die Strategien
zur Erfillung ihres gesetzlichen Auftrages. Vorbehaltlich des Ergebnisses die-
ses Restrukturierungsprozesses sieht die DW ihre Rolle und Funktion bei der
kiinftigen medialen Aullenreprasentanz Deutschlands im Wesentlichen wie
folgt:

Nach ihrem Selbstverstandnis férdert die DW als ,Stimme Deutschlands in der
Welt* durch unabhangigen Journalismus mit pluralistischer Programmgestal-
tung das Ansehen Deutschlands und flankiert die politischen, kulturellen und
wirtschaftlichen Interessen Deutschlands. In Landern mit eingeschrankter oder
fehlender Informationsfreiheit stellt sie freie und unzensierte Information zur
Verfliigung. Sie begleitet medial die Aufgaben der deutschen Entwicklungszu-
sammenarbeit und Au3enpolitik. Als Kulturtrager nimmt sie weltweit eine
wichtige Funktion wahr, im Prozess der europaischen Einigung zwischen den
westeuropaischen Staaten und jenen Mittel-, Ost- und Sidosteuropas spielt
sie eine Mittlerrolle. Sie transportiert in ihren Programmen jene Werte, die das
freiheitliche demokratische Gemeinwesen Deutschland ausmachen. Sie ver-
deutlichen fir die DW die Modernitat und Toleranz des Zusammenlebens in
der deutschen Gesellschaft, das auf individueller Selbstbestimmung und
Meinungsfreiheit basiert. Indem aufgezeigt wird, wie auch in einer demokrati-
schen, pluralistisch verfassten Gesellschaft politischer Konsens téglich aufs
Neue erarbeitet werden muss, leiste sie einen spezifischen Beitrag zum
Verstandnis demokratischer Prozesse.

Férderung und Verbreitung der deutschen Sprache — eine der Saulen der
Auswartigen Bildungs- und Kulturpolitik — sind eine unverzichtbare Aufgabe
auch der DW. Interesse an Deutsch als Fremdsprache bedinge und férdere
zugleich eine grundsatzliche Aufgeschlossenheit auch fur deutsche Kultur und
die deutschen politisch-gesellschaftlichen Verhaltnisse.
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Nach dem DW-Gesetz wendet sich die DW an Rundfunkteilnehmer/innen im
Ausland. Auch voriibergehend im Ausland lebende Deutsche unterliegen dem
Programmauftrag der DW und sind wichtige Sympathietrager fir den deut-
schen Auslandsrundfunk, stellen aber fiir die DW zur Zeit keine prioritare Ziel-

gruppe dar. -

Die Diversifizierung ihrer Produkte und Transmissionswege fiir unterschiedli-
che Zielgruppen und entsprechend den technologischen und medienpoliti-
schen Verhéltnissen in den Zielgebieten sieht die DW als eine ihrer besonde-
ren Starken an. Die Transportschiene und die inhaltliche Ausflllung des Pro-
grammauftrags seien eine innere Einheit. Die kontinuierliche Uberprifung und
Optimierung der entsprechenden Strategien seien Bedingung und Grundlage
fur die Nahe zum Publikum und damit fr den Erfolg der Anstalt.

Im Einzelnen:

711 Da Horfunk in vielen Teilen der Welt das am weitesten verbreitete,
preiswerteste und wirksamste Informationsmedium bleibt, sind Pro-
gramme von DW-RADIO in Deutsch und in Fremdsprachen insoweit
ein unverzichtbarer und zukunftstrachtiger Bestandteil des Gesamt-
angebots der DW.

Die Horfunkprogramme der DW nehmen nach ihrer Unternehmens-
strategie in zahlreichen politisch instabilen Regionen der Erde eine
besondere Aufgabe als Praventions- und Krisenradio wahr. Krisen-
radio fiir bestimmte Regionen biete eine Antwort auf die Defizite der
lokalen, regionalen und nationalen Rundfunkstationen, da sie entwe-
der keinen Zugang zu umfassender Information haben oder diese
bewusst zurlickhalten. Das Programm misse auf Verséhnung und
internen Dialog setzen, da es als Bindeglied zwischen allen an der
Krise Beteiligten im Zielgebiet fungiere. Die Strategie des Krisenradi-
os verspreche Erfolg nur dann, wenn mit Beginn einer krisenhaften
Entwicklung ein bestehendes Programm rasch und flexibel erweitert
werden kann. Dies setze ein Grundangebot an Horfunkprogrammen
und ein leistungsfahiges Sendernetz in jenen Regionen voraus, die
als krisentrachtig angesehen werden missen und aus deutschen In-
teressen mit Informationen versorgt werden sollen.

In einer Welt im Umbruch kénne die DW jedoch nicht alle Krisenregi-
onen in gleicher Intensitat mit ihren Hérfunkprogrammen abdecken,
insbesondere nicht mit Blick auf ihre begrenzten finanziellen Res-
sourcen. Dies setze eine geopolitische Schwerpunktsetzung voraus.
Gleichzeitig muisse gewahrleistet werden, im Zuge veranderter
Schwerpunktsetzungen auch neue, zuséatzliche Fremdsprachenpro-
gramme etablieren zu kénnen. Dazu sei es notwendig, das vorhan-
dene Fremdsprachenangebot und die jeweiligen Ubertragungswege
in einzelne Zielgebiete kontinuierlich auf ihre aktuelle Resonanz, Re-
levanz und Prioritat hin zu Gberpriifen.
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712 Orientiert an den auBenpolitischen Interessen Deutschlands musse
die DW — wegen ihrer begrenzten Ressourcen, aber auch mit Blick
auf ihr Profil — in die Lage versetzt werden, eine laufende Schwer-
punktsetzung vornehmen zu kénnen, um auf die politischen Gege-
benheiten und Prozesse in diesen Zielgebieten journalistisch ada-
quat reagieren zu kénnen. Dies komme in den hier aufzuwendenden
finanziellen und personellen Mitteln zum Ausdruck, aber auch in
Sendeumfang und -leistung. Uber den Hérfunk hinaus miisse sich
diese Schwerpunktsetzung auch in den Angeboten von DW-TV und
DW-WORLD wiederfinden.

713 Von zentraler neuer Bedeutung fir die DW sind das Internet und die
fortschreitende Dgitalisierung der Medien. Mit dem Start von DW-
WORLD im Herbst 2001 hat die DW dieser Entwicklung Rechnung
getragen und prasentiert sich mit einem inhaltlich und technisch in
dieser Form weltweit einmaligen, redaktionell eigenstandigen Ange-
bot.

DW-WORLD ist als ein Angebot fir Internet-Nutzer, Hérer und Zu-
schauer konzipiert. Es dient auch als eine Plattform fiir Programmin-
formationen und Programmmarketing sowie flUr den Vertrieb von
DW-TV und DW-RADIO. Hérer und Zuschauer finden im Netz Infor-
mationen zu den DW-Sendungen und kénnen sie via Internet emp-
fangen. Die DW ist wie kaum ein anderes internationales Medienun-
ternehmen in der Lage, die Chancen der steigenden Bedeutung von
regionalen Internet-Sprachen zu nutzen. In einem ersten Schritt kon-
zentriert sich DW-WORLD auf eine Reihe von Sprachen neben Eng-
lisch und Deutsch, in denen das Marktpotenzial besonders hoch ist:
zur Zeit nach Schwerpunkten in den Sprachen Chinesisch, Russisch,
Spanisch und Portugiesisch fir Brasilien.

Parallel zum Aufbau des neuen Kernangebots DW-WORLD hat sich
DW-Online zu einem malgeblichen Anbieter von Service-
Informationen fur alle an Deutschland Interessierten entwickelt. In
Zusammenarbeit mit dem DAAD betreibt DW-Online das Informati-
onsportal www.campus-germany.de. Im Rahmen der sogenannten
Konzertierten Aktion der Bundesregierung prasentiet DW-Online
darin Informationen Uber den Studien-, Forschungs- und Bildungs-
standort Deutschland. Auch hierbei kommt die in Deutschland einma-
lige Sprach-Kompetenz der DwW zum Tragen:
www.campus.germany.de informiert zur Zeit in finf Sprachen: Eng-
lisch, Russisch, Chinesisch, Spanisch und Deutsch.

714 Einen besonders wichtigen Reformschritt sieht die DW in dem
soeben gestarteten gemeinsamen — mit Projektmitteln des BKM ge-
forderten - deutschsprachigen Auslandskanal GERMAN TV von
ARD, ZDF und DW fir deutschsprachige Zuschauer in aller Welt.
Das Programm zeigt das Beste aus den Programmen von ARD, ZDF
und DW und ist damit ein zentraler neuer Baustein fir die mediale
AuRendarstellung Deutschlands. Uber Nachrichten hinaus bietet
GERMAN TV Unterhaltungssendungen, dazu politische Magazine
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und Dokumentationen aller drei Sender sowie Berichte von der Fui-
ball-Bundesliga. GERMAN TV ist als weltweit freiempfangbares Pro-
gramm konzipiert, wird allerdings zunachst in USA wegen der dort
Ublichen Verbreitungswege als Pay-TV angeboten und soll
sukzessive auch in weiteren Weltregionen zu empfangen sein. In
denjenigen Gebieten, in denen die Marktsituation eine Verbreitung
als Pay-TV als nicht sachgerecht erscheinen lasst, ist die Finanzier-
barkeit einer Free-TV-Ausstrahlung zu prifen. Vgl. auch Nr. 7.2.3.

Zielvorstellungen der Bundesregierung

Im Blick auf das in der Koalitionsvereinbarung niedergelegte Gesamtziel der
Reform der medialen AuRenreprasentanz geht die Bundesregierung fir die
Entwicklung der DW von folgenden Ausgangsuiberlegungen aus:

7.2.1

Wie in den Abschnitten 1 und 2 ausgefihrt, geht es dabei — um hier
die wesentlichen Punkte dieser Leitlinien aufzugreifen — angesichts
der alle Lebensbereiche umfassenden Globalisierung und der
weltpolitischen Lage, wie sie mit den Terrorverbrechen vom
11. September 2001 in bestirzender Weise evident geworden sind,
neben der Vermittlung einer diesem Prozess entsprechenden ange-
messenen Darstellung der Lebenswirklichkeit in Deutschland um die
aktive Beteiligung unseres Gemeinwesens am intermationalen Kom-
munikationsprozess und am Dialog der Vélkergemeinschaft.

Unsere Aullenreprasentanz muss werteorientiert sein. Wir wollen
Demokratieentwicklung in der Welt férdern, die Menschenrechte und
die Zivilgesellschaft starken. Dies muss bei der Darstellung unseres
Landes im Ausland als besonders wichtiges Leitziel im Vordergrund
stehen.

Die Aufgabe, Deutschland medial in der Welt wirksam darzustellen,
entspringt seinem politischen und kulturellen Selbstverstandnis, im
Ausland Uber Deutschland differenziert, d.h. in seiner Vielfaltigkeit
und seinen pluralen Erscheinungsformen umfassend zu informieren.
Nur auf diese Weise kann das Vertrauen der Volkergemeinschaft er-
halten und ausgebaut werden, dessen unser Land in vielfaltiger Wei-
se bedarf, vor allem zur Uberzeugenden Darlegung unseres Teilha-
bewillens an der globalen Mitverantwortung, zur Akzeptanz im inter-
kulturellen Dialog und zur Standortwerbung in der globalen Konkur-
renzsituation.

Angesichts und mit Hilfe der dynamischen technologischen Entwick-
lungen der weltweiten Kommunikation wird es dabei nicht mehr so
sehr um eine punktuelle Unterrichtung Uber ausgewéhlte Themen
und Ereignisse gehen, sondern um eine umfassende und aktuelle
mediale Prasenz des eigenen Landes, als Einladung zu Dialog, Ko-
operation und Austausch.
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In der medialen Konkurrenzsituation, die durch die heute mdglichen
weltweiten Zugriffsmoglichkeiten auf Informationen gegeben ist,
muss Deutschland seine Verantwortung hierflir ebenso wie seine
Chancen wahrnehmen. In seiner neuen Rolle als wiedervereinigtes
Land, als ein Motor des europaischen Einigungsprozesses, als wich-
tiger Bandnispartner der NATO wie auch im Rahmen der Vereinten
Nationen, als einflussreicher Gesprachspartner in aller Welt hat die
Bundesrepublik ein existenzielles Interesse an einem fundierten me-
dialen Kommunikationsprozess. :

Schwerpunkt muss dabei die Vermittlung eines differenzierten Bildes
von Deutschland als eines rechtsstaatlichen und freiheitlichen Lan-
des sein, als Beispiel erfolgreich gelebter und bewahrter Demokratie,
als eines Landes, das seiner historischen und aktuellen politischen
Verantwortung in der Voélkergemeinschaft gerecht wird und sich
durch wirtschaftlich erfolgreiches Handeln, wissenschaftliche Leis-
tungen, reichhaltiges kulturelles Leben auszeichnet und sich als att-
raktiver Wirtschaftsstandort und lohnendes touristisches Reiseziel
empfiehlt.

In dieser Gesamtsituation, zu der noch die wachsende Mobilitdt der
Bevolkerung hinzutritt, kann nach Auffassung der Bundesregierung
das derzeitige Angebot der DW den Anforderungen an ein zeitgema-
Res, auch kinftig tragfahiges wirksames Auslandsprogramm ent-
sprechend dem zuvor umrissenen Leitziel fir den internationalen
Kommunikationsprozess allenfalls rudimentar gerecht werden.

Das gilt vorrangig fur das Fernsehangebot der DW. Aber auch die
Hoérfunk-Programme in ihrer Gesamtheit und zum Teil im Einzelnen
erscheinen vor dem Hintergrund dieser generellen Leitlinien tGberpru-

fungsbedurftig.

Die Bundesregierung halt demgemass eine alsbaldige grundlegende
neue Strategie der DW fir dringlich.

7122 Nach ihrer Auffassung ist die klassische Strategie des Auslandsrund-
funks — ,einbahnige“ Information Uber deutsche Kultur, Wirtschaft
und Politik — so nicht mehr aufgabengerecht. Vielmehr ergeben sich
Notwendigkeit und Chance, die Angebote des Auslandsrundfunks
kiinftig intensiver als bisher an den Bedurfnissen der Empfanger zu
orientieren und die vielfaltigen Moéglichkeiten des Auslandsrundfunks
verstarkt fur internationalen Meinungs-, Gedanken-, insbesondere
Kulturaustausch zu nutzen. Relevanz und Nachhaltigkeit der Pro-
gramme sollten dabei durch eine enge Zusammenarbeit mit den Mitt-
lern der Auswartigen Bildungs- und Kulturpolitik weiter gestarkt wer-

den.

Das Internet hat die Rahmenbedingungen fur den deutschen Aus-
landsrundfunk grundlegend verandert. In § 3 Deutsche -Welle-Gesetz
ist als Aufgabe der DW festgelegt, Rundfunk (H6rfunk und Fernse-
hen) fur das Ausland zu veranstalten und die Rundfunksendungen
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sowohl in deutscher als auch in Fremdsprachen zu verbreiten. Be-
reits diese Aufgabenstellung mit ihrer Fokussierung auf das her-
kémmliche Rundfunkverstandnis zeigt, dass eine Berucksichtigung
der neuen Entwicklung der Kommunikationsmedien erforderlich ist.
Zwar werden Horfunk und Fernsehen auch in Zukunft ihren wichtigen
Stellenwert behalten. Doch wird die Online-Kommunikation nicht nur
als neuer Verbreitungsweg fir Rundfunksendungen herkbmmlicher
Art, sondern auch und vor allem als Transportweg fur neue Formen
einer Mischung von Massen- und Individuakommunikation hervorra-
gende Bedeutung gewinnen.

Hierdurch besteht die Chance, gezielt individuellen Informations- und
Kommunikationswiinschen Rechnung zu tragen. Diese Chance - und
Herausforderung zugleich - kann nicht mit lediglich programmbeglei-
tenden Angeboten neben klassischen Rundfunkprogrammen wakhr-
genommen werden, sondern verlangt eine eigenstandige mediale
Antwort. Sie ist aber von der derzeitigen Aufgabenbeschreibung nicht
erfasst und muss als wichtige Zukunftsaufgabe der DW besonders
herausgestellt werden. Kinftig kénnen — und sollen — nicht mehr in
erster Linie Informationen Uber deutsche Kultur, Wirtschaft und Poli-
tik im Wesentlichen lediglich transportiert werden. Vielmehr wird der
interkulturelle Dialog hiertGber in den Angeboten des Auslandsrund-
funks eine wesentlich gréRere Bedeutung erhalten kdnnen.

Der Verbreitungsweg des Internet bringt es mit sich, dass die DW mit
der Organisation dieses Dialogs auch im Inland als Mittler von Infor-
mationen fir Auslander und Deutsche wirksam wird.

Erster wichtiger Reformschritt fir die DW ist — seit dem 01.03.2002 -
der gemeinsame deutschsprachige Auslandskanal GERMAN TV von
ARD, ZDF und DW fiir Zuschauer in aller Welt, s. auch7.1.4.

Dieses auf Anregung von Bund und Landern von den oéffentlich-
rechtlichen Rundfunkanstalten der Bundesrepublik ins Werk gesetzte
Kooperationsmodell ist als weltweit frei empfangbares Programm
konzipiert, wird allerdings zunéachst in den USA wegen der dort (ibi-
chen Verbreitungswege als Pay-TV angeboten. Die DW hat die
Letztverantwortung fiir den Auslandskanal. ARD und ZDF stellen je-
weils 40 %, die Deutsche Welle 20 % des Programms bereit. Die Zu-
lieferung von ARD und ZDF erfolgt unentgeltlich; die DW tragt mit
Projektmitteln des BKM die Zusatzkosten fur die Verbreitung des
Programms in den USA, kiinftig weltweit.

Der Bund stellt Haushaltsmittel fur die Anschubfinanzierung des
Auslandskanals in den USA bereit, bis sich das Programm in den
USA ~ nach voraussichtlich 5 Jahren — aus eigenen Einnahmen
durch Abonnements selbst tragt. Uberschisse sollen der Finanzie-
rung weiterer Verbreitungsstufen in anderen Landern dienen. Damit
ist nun ein qualitativ hochwertiges o6ffentlich-rechtliches Vollpro-
gramm fir an Deutschland Interessierte im Ausland und langerfristig
oder dauernd im Ausland lebende Deutsche geschaffen worden.
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Es zeigt das Beste aus den Programmen von ARD, ZDF und DW
und ist damit ein neuer zentraler Baustein fiir die mediale AuBendar-
stellung Deutschlands. Uber Nactrichten hinaus bietet GERMAN TV
Unterhaltungssendungen, dazu politische Magazine und Dokumenta-
tionen der beteiligten Sender sowie Berichte von der Fufball-
Bundesliga.

Def neue Auslandskanal wird dazu beitragen, dass die DW auf
diesem Sektor ihren gesetzlichen Programmauftrag wirkungsvoller

und zielgruppengerechter erfullen kann.

724 Das Projekt markiert den Einstieg in eine neue strategische Koopera-
tion der DW mit ARD und ZDF. So ist nach Auffassung der Bundes-
regierung z.B. Uber die Intensivierung des Programmaustauschs mit
ARD und ZDF nachzudenken, um z.B. hochwertige Produktionen der
DW auch dem Publikum in Deutschland zu prasentieren. Auf diese
Weise kann die Kompetenz, die die DW in der Auslandskommunika-
tion hat, fur die Information insbesondere der auslandischen Mitbir-
ger und Mitburgerinnen im Inland genutzt werden. Erreicht werden
solite weiterhin, dass ARD und ZDF geeignetes Programmmaterial
im Gegenzug dem Auslandsrundfunk zur Verfiigung stellen. Vernet-
zungen und Austausch missen zum Alltag der Zusammenarbeit zwi-
schen DW und den Landesrundfunkanstalten sowie dem ZDF wer-
den. International kénnen die groRen offentlich-rechtlichen Rund-
funksysteme nur gewinnen, wenn sie zugunsten einer besseren me-
dialen AuRendarstellung Deutschlands intensiver kooperieren.

Wenn nun GERMAN TV die Zielgruppe der Deutschen im Ausland
und der deutschsprechenden Auslander mit einem 24-stindigen
Programm in deutscher Sprache bedient, kann sich DW-TV auf seine
eigene origindre Aufgabe und fachliche Kompetenz konzentrieren,
auslandische Zuschauer Uber Deutschland und Europa sowie die
deutschen Auffassungen zu wichtigen Fragen zu informieren. Das
kann nur mit einem eigenstandigen, auf diese Zuschauergruppe
ausgerichteten Programm auch in Fremdsprachen gelingen. Das
Reussieren von GERMAN TV wird fir DW-TV die Chance bieten,
dieses Programm zielgruppengenauer zu optimieren.

Der inhaltlichen Profilierung von DW-TV als Sender im Herzen Euro-
pas kann zudem der Programmaustausch mit regionalen europai-
schen Sendern dienen. Auf diese Weise werden die unterschiedii-
chen Identitaten der Kulturen Europas weltweit transportiert.

7.25 Der Etat der beim BKM ressortierenden Bundesrundfunkanstalt
finanziert sich im Wesentlichen aus Zuschiissen des Bundes. Im
Jahr 2002 betragt er rd. 284,4 Mio. Euro.

Substantielle Haushaltszuwéchse werden angesichts der auch weiter
verfolgten strikten Haushaltskonsolidierungspolitik der Bundesregie-
rung nicht méglich sein. Infolgedessen werden die nach Auffassung
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der Bundesregierung von der DW — unter voller Wahrung ihrer pro-
grammlichen und unternehmenspolitischen Autonomie — zu erbrin-
genden strukturellen und programmlichen ReformmaRnahmen auf
dem bisherigen Finanzrahmen basieren missen.

Dieser finanzielle Rahmen zwingt zu einer Konzentration der Krafte,
zu kontinuierlicher Aufgabenkritik insbesondere bei der DW selbst,
erfordert Reformfahigkeit und Flexibilitdt der Rundfunkanstalt, damit
sie den kunftigen Anforderungen gerecht werden kann.

Ausgehend von diesen Rahmenbedingungen und den generellen
Leitlinien (Nrn. 72.1 bis 7.2.5) sollte sich die Gesamtreform der
Rundfunkanstalt — tber den wichtigen ersten Schritt GERMAN TV
hinaus — an den nachstehend dargestellten konkreten Zielvorstellun-
gen im Einzelnen ausrichten.

Dabei bezieht die Bundesregierung ausdricklich ein, dass zur Zeit
bei der DW selbst eine intensive Reformdiskussion stattfindet, deren
Ergebnisse - nach einstimmiger Verabschiedung durch die
Anstaltsgremien am 18. Méarz 2002 — in Kirze vorgelegt werden. Die
Bundesregierung steht in einem kontinuierlichen Meinungsaustausch
mit den Organen der DW mit dem Ziel eines Abgleichs der Vorstel-
lungen Uber die Ziele und Handlungsschritte. Unuberbriickbare Ge-
gensétze bei den Eckpunkten einer Gesamtreform vermag sie der-
zeit insgesamt gegenuber dem zuvor umrissenen Selbstverstandnis
der DW nicht zu erkennen.

Die Bundesregierung verweist auf |hre Antwort auf die Gro3e Anfra-
ge der Abgeordneten Bernd Neumann (Bremen), Dr. Norbert Lam-
mert, Harmut Koschyk, Margarete Spate, Erika Steinbach, Dr. Jo-
seph-Theodor Blank, Norbert Hauser (Bonn), Steffen Kampeter,
Hans-Peter Repnik und der Fraktion der CDU/CSU ,Zukunft des
Deutschen Auslandsrundfunks® vom 24. September 2001 (Bundes-
tags-Drucksache 14/8208).

Nach Auffassung der Bundesregierung ist vordringlich eine Prazisie-
rung des bislang zu allgemein gehaltenen DW-Auftrags sowie eine
zielgruppen und gebietsgerechtere Definition der DW-Angebote.
Dieses Ziel muss ggf. eine Novellierung des DWG ermdglichen. Ein-
zelheiten der Ziele und Schwerpunkte des deutschen Auslandsrund-
funks werden in intensiver Diskussion der Bundesregierung mit der
DW und mit dem Deutschen Bundestag zu erarbeiten sein.

Die Reform muss und wird eine zeitgemalle Antwort auf die Frage
geben, welche Zielgruppen im Ausland mit welchem programmlichen
Angebot auf welchen Verbreitungswegen am besten erreicht werden
kénnen. Im Vordergrund der Uberlegungen steht — unter Bertcksich-
tigung der finanziellen Rahmenbedingungen verbunden mit einer
notwendigen Schwerpunktsetzung —, den Programmauftrag der DW
zielgruppengerecht genauer zu differenzieren sowie die Angebote
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und Verbreitungswege, die zur Erfillung des Programmauftrags er-
forderlich sind, generell zu regeln.

Entsprechend den oben 7.2.1 und 7.2.2 umrissenen generellen Leit-
vorstellungen muss der neugestaltete Auslandsrundfunk heute im
Wesentlichen neben Informationen einen Gedankenaustausch bie-
ten, durch den die Vielfalt unserer Gesellschaft sowie die Stellung,
die. Verantwortung und der Beitrag Deutschlands im globalen
Entwicklungsprozess insbesondere im Dialog der Kulturen vermittelt
wird.

Dartiber hinaus kommt dem Auslandsrundfunk eine zunehmende
Servicefunktion zu, um besondere Informationsinteressen verschie-
dener Zielgruppen vor allem auf gesellschaftspolitischem und wirt-
schaftlichem Gebiet schnell und punktgenau zu bedienen. Die tech-
nische Entwicklung der elektronischen Medien macht es mdglich,
gezielt solchen individuellen Informationswiinschen Rechnung zu
tragen. Bei der Neudefinition des Programmauftrags fir die DW soll
der interkulturelle Dialog kiinftig eine wesentlich gréRere Bedeutung
erhalten; interkultureller Dialog wird dabei als Austausch im Ausland
und im Inland zu verstehen sein.

7.2.6.2 Hauptzielgruppe jeder medialen Aufendarstellung sind zuvérderst
Multiplikatoren in Medien, Politik, Wirtschaft, Wissenschaft und Kul-
tur. Besondere Aufmerksamkeit gilt dabei der kommenden Generati-
on. Grundsatzlich sollten alle Zielgruppen mit dem Medium und in
der Sprache angesprochen werden, fiir die sie am empfanglichsten
sind. Die gewinschten Inhalte mussen in der fur sie bestgeeigneten
Form transportiert werden.

Zielgruppen des Auslandsrundfunks im Besonderen sind im Wesent-
lichen Deutschsprachige, die langerfristig oder dauernd vorrangig im
aulRereuropaischen Ausland leben, Nicht-Deutschsprachige mit Inte-
ressen an Deutschland, Nicht-Deutschsprachige als Adressaten-
gruppe mit Blick auf die Sicherung der Informationsfreiheit (Kompen-
sationsradio) sowie Hoérer/innen in Krisengebieten (sog. Krisen- und
Praventionsradio).

Die Zielgruppe der langerfristig im Ausland lebenden Deutschen wird
Uber den neuen deutschen TV-Auslandskanal von ARD, ZDF und
DW erreicht werden, der, wie dargestellt, den ersten wesentlichen
Schritt der Gesamtreform der DW bildet.

7.2.6.3 Angestrebt wird hierbei die alsbaldige Ausdehnung des neuen Aus-
landskanals auf ein weltweit frei empfangbares Angebot sowie eine
Verwertung von geeigneten Beitragen des Gemeinschaftsprogramms
GERMANS-TV auch fiir das schon bisher veranstaltete DW TV. Dar-
Uber hinaus sollte generell eine intensivere Zusammenarbeit der
Rundfunkanstalten mit dem deutschen Auslandsfernsehen ange-
strebt werden.
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Beim deutschsprachigen Horfunk lasst sich im Rahmen der von
Bund und Landern angeregten und zwischenzeitlich unterzeichneten
Kooperationsvereinbarung von DW und DeutschlandRadio (DLR) ei-
ne wesentlich intensivere Zusammenarbeit der beiden Rundfunkan-
stalten verwirklichen.

Bei den DW-Fremdsprachenprogrammen bedarf es nach Auffassung
der Bundesregierung einer deutlich starkeren Schwerpunktsetzung.
Es gilt vor allem, in Landern ohne oder mit nur eingeschrankter h-
formationsfreiheit die Bevolkerung mit qualifizierten Informationen zu

versorgen.

Im Blick auf das weiter zusammenwachsende Europa sollte auch
beim Horfunk eine intensivere Kooperation der DW mit europaischen
Auslandssendern angestrebt und eine sinnvolle Arbeitsteilung fiir be-
stimmte Regionen verwirklicht werden, z.B. insbesondere beim Kiri-
senradio. Nicht nur aus Kostengriinden kann sich die Versorgung
derartiger Gebiete mit einem programmlichen Angebot der européi-
schen Staaten als wirksamer erweisen. Auf diese Weise kann zudem
ein Beitrag zur Bildung einer européischen Identitat geleistet werden.

Die Gruppe der Nicht-Deutschsprachigen mit Interessen an Deutsch-
land, insbes. Multiplikatoren, soll mit einem eigenstandigen, Uber-
sichtlichen und bedienerfreundlichen Online-Angebot gezielt ange-
sprochen werden. Dabei wird diesem Auftritt die Kompetenz der DW-
Fremdsprachenredaktionen im Blick auf die zu erreichenden Ziel-
gruppen in den verschiedenen Zielregionen zugute kommen.

Die Angebote des Auslandsrundfunks fir Auslanderinnen und Aus-
lander, auch zur Férderung der deutschen Sprache, sollen sich in
enger Abstimmung mit den Mittlerorganisationen in die Bemihungen
der Auswartigen Kulturpolitik unter Abgrenzung der jeweiligen Auf-
gabenbereiche sowie bestméglicher Nutzung von Synergien einord-
nen. Das Online-Angebot der DW sollte den Zugang nach Deutsch-
land Uber den Auslandsrundfunk intensivieren und mit weiteren An-
geboten, insbes. mit dem Deutschlandportal (s. Nr. 5.1) und den An-
geboten der Mittlerinstitutionen der Auswartigen Kulturpolitik, dem
Kulturportal des Bundes sowie mit den Kulturportalen der Lénder,
Lvernetzt werden.

Im Rahmen der Neugestaltung des Auslandsrundfunks soll bei der
Finanzierung der DW — vorbehaltlich der Budgethoheit des Deut-
schen Bundestages — mehr Planungssicherheit fur die Rundfunkan-
stalt erreicht werden.

Die DW muss mit ihrem Auftrag, Deutschland in seiner ganzen ge-
sellschaftlichen, ozialen, kulturellen und wirtschaftlichen Vielfalt im
Ausland darzustellen, kinftig zugleich Informations- und Serviceme-
dium sein. Zur Informationsaufgabe eines Auslandsrundfunksenders
gehért es nach Auffassung der Bundesregierung in Ubereinstimmung
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mit der DW nach wie vor auch, Menschen in Krisenregionen mit einer
Berichterstattung zu versorgen, wie sie ihnen sonst schwer oder

Uberhaupt nicht zuganglich ist.

7.2.8 Im Blick auf das Inland gilt es, den bei der DW vorhandenen Sach-
verstand der Redakteure aus zahlreichen Landern der Erde und das
damit verbundene qualifizierte Infoomationspotenzial starker als bis-
her.z.B. bei den Institutionen und Inlandsrundfunkanstalten als Bei-
trag zum besseren gegenseitigen Versténdnis der Kulturen zu nut-
zen. Zugleich kommt es darauf an, das im Inland und in der deu-
schen Bevolkerung bislang zu wenig ausgepragte Bewusstsein dafir
zu starken, dass Deutschland als global agierendes Land sich der
weltweiten Medien-Offentlichkeit, als ein in der Volkergemeinschaft
zur Verantwortung bereites, offenes, tolerantes und wirtschaftlich er-
folgreiches Land in Europa préasentieren muss.

7.29 Die DW hat eine Neukonzeption ihrer Internet-Aktivitaten erarbeitet;
der Neustart erfolgte im November 2001. Pilotsprachen des DW-
Internet-Angebots sind Deutsch, Englisch, Russisch, Chinesisch und
Brasilianisch, in der ersten Jahreshéalfte 2002 wird es durch Spanisch
erganzt. DW-online ist zu einem ,dritten Standbein“ neben DW-TV
und DW-Radio weiterentwickelt worden. Die Rundfunkanstalt arbeitet
mit den Mittlerorganisationen der Auswartigen Kultur- und Bildungs-
politik bei Rundfunkproduktionen und der Gestaltung von Internet-
Angeboten zusammen. Die Bundesregierung unterstitzt diese Zu-
sammenarbeit, bei der die jeweiligen Arbeitsschwerpunkte betont
werden sollen, nachdriicklich, damit auf diese Weise die Synergien
fur die AuRendarstellung Deutschlands genutzt werden kénnen.

Die Neukonzeption von DW-online ist eine dringliche wichtige
Aufgabe auf dem Weg, die Zielgruppe der Multiplikatoren im Ausland
mit Fakten und Hintergrundinformationen und allgemein Nutzer mit
Kommunikationsinteressen besser versorgen zu kénnen.

Zusammenfassung

Die Bundesregierung strebt eine Reform der medialen AulRenreprasentanz an.
Die neuen technischen Mdglichkeiten in ihren Wechselbeziigen zur Globalisie-
rung aller Lebensbereiche, insbesondere die Entwicklung der weltumspan-
nenden Kommunikation, machen ein Umdenken dartber erforderlich, wie sich
unser Land am Beginn des 21. Jahrhunderts weltweit darstellt.

Die wichtige Aufgabe, Deutschland medial in der Welt wirksam zu vertreten,
entspringt dem politischen und kulturellen Selbstversténdnis, im Ausland Gber
Deutschland differenziert, d.h. in seiner Vielfaltigkeit, umfassend zu informie-
ren. Auf diese Weise kann in der Welt das Vertrauen der Vélkergemeinschaft
erhalten und ausgebaut werden, dessen auch unser Land in vielfaltiger Weise
bedarf. Zudem haben die erschreckenden Terrorereignisse des
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11. Septembers 2001 und danach die Notwendigkeit vor Augen geflhrt, ver-
starkt die Werte einer globalen Zivilgesellschaft wie z.B. Einhaltung men-
schenrechtlicher Standards und friedliche Streitbeilegung nach auRen zu
kommunizieren. Dies kann nur erfolgreich sein, wenn auf allen Seiten Bereit-
schaft zum Dialog besteht. Kommunikation und Dialog erfordern heute die Be-
riicksichtigung aller neuen Medientechnologien, besonders die des Internet.

Die AuBenreprasentanz Deutschlands muss werteorientiert sein. Wir wollen
Demokratieentwicklung fordern, demokratische Strukturen stabilisieren und
verankern, die Menschenrechte und die Zivilgesellschaft starken.

Die mediale AuRenwirkung hat dabei auch eine wichtige innenpolitische Di-
mension. Ausgangspunkt dessen, was draulen in der Welt als Bild (ber
Deutschland vermittelt wird, ist die gesellschaftliche und kulturelle Realitat
Deutschlands. Es muss uns gelingen, das Zusammenleben von Menschen un-
terschiedlicher kultureller Herkunft im eigenen Land konstruktiv zu gestalten.
Nur dann kann unser Ziel realisiert werden, attraktiv far Multiplikatoren, kinfti-
ge Entscheidungstrager und Eliten des Auslands zu sein, sie dazu zu bewe-
gen, ihre Erfahrung und Ideen in den -Dialog mit uns einzubringen.

Als mediale Aufenreprasentanz ist dabei die Gesamtheit aller sich auf
Deutschland beziehenden Inhalte zu verstehen, die im Ausland Uber die Me-
dien im weitesten Sinne, von klassischen Wissens- und Kulturtragern (z.B.
Blicher) bis hin zu elektronischen Massen und interaktiven Kommunikations-
formen, verbreitet werden bzw. erreichbar sind. Ziel und Gegenstand der Re-
form der medialen AuRenreprasentanz ist, eine den aktuellen und weiter ab-
sehbaren technischen, politischen und gesellschaftlichen Entwicklungen in der
Welt entsprechende Vermittlung eines differenzierten Bildes der Lebenswirk-
lichkeit in Deutschland durch alle in Betracht kommenden Medien.

Die Aktivitaten und insbesondere die Reformansatze aller am medialen Au
Renkontakt Deutschlands Beteiligten in diesem weiten Sinne darzustellen,
kann jedoch nicht Gegenstand dieses Berichts, kénnte auch kaum leistbar
sein. Der Bericht erfasst daher lediglich die Aktivitaten, die in dieser Legisla-
turperiode von der Bundesregierung ergriffen worden sind. Sie hat demge-
mass auch nur die Bereiche in den Blick genommen, fir die sie politische Ver-
antwortung tragt. Dabei umfasst der Bericht im Blick auf die besonderen Ge-
gebenheiten bei den Printmedien und wegen der speziellen Initiativen der
Bundesregierung im Filmbereich im Wesentlichen nur die elektronischen Me-
dien.

Die Dynamik der Entwicklungen bei den neuen Kommunikationstechnologien
in ihren Wechselbeziigen zum allgemeinen Globalisierungsprozess fihrt ar
dem dazu, dass die Darlegungen zum Verhaltnis zwischen den elektronischen
Medien und der AuRendarstellung unseres Landes nur eine ,Momentaufnah-
me* sein kénnen, und diese auch nur auf — allerdings wesentlichen — Teilge-
bieten. Die technologischen Entwicklungen, insbesondere das Internet, sowie
die unterschiedliche Nutzbarkeit und tatséchliche Nutzung dieser technischen
Moglichkeiten in den verschiedenen Zivilisationen und Regionen der Welt
machen eine auch nur halbwegs auf eine gewisse Dauer verldssliche Aussage
unmoglich.
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Der Bericht kann daher auch nur als eine Stufe der Beschreibung des
Entwicklungsstandes und des Weges in eine kiinftig noch wesentlich weiterge-
hende Intensivierung der medialen Kommunikation und Vernetzung in der
Welt verstanden werden. Entscheidend ist, dass diese Entwicklungen zielge-
richtet auch in den Dienst der Darstellung unseres Landes in der Welt gestellt

werden.

Neben der Darstellung der Leitziele einer wirksamen Auflendarstellung via
elektronische Medien setzt der Bericht auf den Aufbau des Deutschlandportals
und der Reform der DW besondere Akzente.

Dies ist zugleich aber Anlass fiir einen ,Uberblick” tiber die von der Bundesre-
gierung und den einzeinen Ressorts zunehmend wahrgenommenen Chancen
des Internet fiir die Ubermittlung wichtiger Informationen tber die Wirklichkei-
ten unseres staatlichen, gesellschaftlichen und kulturellen Lebens zu The-
menstellungen aus allen Politikbereichen, die im Ausland uber Deutschland
von Interesse sind. Samtliche Ressorts sind dabei, ihre politischen Ziele und
MaRnahmen, sachliche Informationen und Verfahrensweisen u.v.a. Gber Inter-
net anzubieten, gréftenteils auch in den gangigen Fremdsprachen.

Uber das Internet wird auch der in erster Linie fiir das Binnensystem Bundes-
republik bestimmte und stattfindende Informations- und Meinungsaustausch
zugleich weltweit unmittelbar vielfaltig-wirksam. In diesem Mafe sind alle die-
se Informationen mit sich beschleunigender und verstarkender Tendenz auch
Teil des AuRenauftritts Deutschlands in der Welt. Durch Vernetzung der
vielfaltigen Online-Programme im Bereich jedes einzelnen Bundesressorts
wird der Informationsbestand aller Ressorts- und Politikbereiche Teil des
weltweiten Darstellungspotentials, das sich — zusammen mit anderen
Informationsquellen — zu einem differenzierten Bild Deutschlands rundet.
Dieses Potential gilt es zielgerichtet zu nutzen.

Einen wesentlichen Schwerpunkt der neuen medialen Ausrichtung Deutsch-
lands bildet das Projekt Deutschland-Portal.

Als Metaportal wird diese neue Website als das zentrale Eingangstor flr an
Deutschland Interessierte im In- und Ausland sein. Vorgesehen ist ein von der
Bundesregierung angestolenes Gemeinschaftsprojekt, bei dessen Entwick-
lung die Verfassungsorgane des Bundes, die Lander sowie die kommunale
Ebene und weitere auslandsrelevante Anbieter aus Staat, Wirtschaft, Wissen-
schaft, Kultur, Tourismus und Sport beteiligt sind. Das neue Portal erdffnet
weltweit Internet-Nutzern und —Nutzerinnen den Zugang zu Deutschland-
Informationen aus den Bereichen Staat, Wirtschaft, Wissenschaft, Kultur, Tou-
rismus und Sport, und zwar auf den ersten drei Navigationsebenen in den funf
Sprachen Deutsch, Englisch, Franzdsisch, Spanisch und Russisch. Als ber-
schaubare und hochwertige Linkliste blindelt es bestehende Portale und Links
zu deutschlandrelkevanten Informationen im world-wide-web, strukturiert und
prasentiert diese benutzerfreundlich (vgl. Nr. 5.1).
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Das Deutschlandportal soll die Visitenkarte Deutschlands im Internet werden.

Der Bericht enthalt schlieBlich die Vorstellungen der Bundesregierung zur
Gesamtreform der DW.

Die Reform, die in der nachsten Legislaturperiode zu einer Novellierung des
Deutsche-Welle-Gesetzes fuhren soll, soll eine zeitgemale Antwort auf die
Frage geben, welche Zielgruppen im Ausland mit welchem programmlichen
Angebot auf welchen Verbreitungswegen am besten erreicht werden kénnen.
Im Vordergrund der Uberlegungen steht — unter Beriicksichtigung der finan-
ziellen Rahmenbedingungen verbunden mit einer notwendigen Schwerpunkt-
setzung —, den Programmauftrag der DW zielgruppengerecht und im Blick auf
die Zielgebiete genauer zu differenzieren sowie die Angebote und Verbrei-
tungswege, die heute zur Erflillung des Programmauftrags erforderlich sind,
praziser und effizienzorientiert zu beschreiben bzw. auch Instrumentarien zu
entwickeln, um vor allem zu flexiblen Mechanismen notwendiger Prioritate n-

setzung zu gelangen.

Im Einzelnen wird eine Vielzahl von konkreten Vorschlagen der Bundesregie-
rung dargestellt, die Uber einen kontinuierlichen Dialog mit den Organen der
DW und den politischen Verantwortungstragern (Deutscher Bundestag, Bun-
desregierung) in der nachsten Zeit diskutiert werden missen (vgl. Nr. 7.2). Sie
stellt dabei den Katalog der EinzelmaRnahmen vor, wie sie die Bundesregie-
rung in ihrer Antwort auf die Grole Anfrage der Fraktion der CDU/CSU ,Zu-
kunft des Deutschen Auslandsrundfunks“ vom 24. September 2001 (Bundes-
tags-Drucksache 14/8208) dargelegt hat.



	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

