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Kleine Anfrage
der Abgeordneten Halo Saibold und der Fraktion BUNDNIS 90/DIE GRUNEN

Imagekampagne ,,Urlaub in Deutschland®

In jingster Zeit gibt es verstarkt eine 6ffentliche Diskussion um
die Durchfiihrung einer Imagekampagne ,Urlaub in Deutsch-
land”. Die Fraktion BUNDNIS 90/DIE GRUNEN hatte einen An-
trag dazu in den Deutschen Bundestag eingebracht; eine Projekt-
gruppe der Hochschule der Kuinste in Berlin hat jiingst einen Vor-
schlag fiir eine Kampagne ,Projekt D. - Urlaub in Deutschland”
ausgearbeitet und der Offentlichkeit prdsentiert. Der Deutsche
Fremdenverkehrsverband hat ebenfalls ein Konzept zu diesem
Thema erarbeitet, das im Herbst 1996 verabschiedet werden soll.
Die Durchfuhrung einer solchen Kampagne soll u. a. aus Mitteln
des Bundesministeriums fiir Wirtschaft finanziert werden. Das
Bundesministerium hat seine grundsatzliche Bereitschaft erklart,
an einer Finanzierung einer solchen Kampagne mitzuwirken.

Angesichts der seit Jahren steigenden Zahlen 6kologisch beson-
ders schadlicher Fern- und Flugreisen und einem gleichzeitigen
Rickgang des Inlandstourismus bedarf es MaBnahmen, um diese
dkologisch und wirtschaftlich bedenklichen Entwicklungen ein-
zugrenzen. Fernreisen sind zum Statussymbol geworden, wah-
rend ein Urlaub im Inland als unattraktiv gilt.

Wir fragen die Bundesregierung:

1. Halt die Bundesregierung eine Kampagne zur Steigerung der
Akzeptanz von ,Urlaub in Deutschland” grundsatzlich fir
sinnvoll?

Wenn ja, aus welchen Griinden?

Wenn nein, warum nicht?

2. Ist die Bundesregierung bereit, eine solche uberregionale
Kampagne, die bundesweite Relevanz hat und unter dem
Aspekt von Mittelstandsférderung und Umweltschutz sinnvoll
ist, ausschlieBlich aus Haushaltsmitteln zu finanzieren?

3. Ist die Bundesregierung bereit, sich an der Finanzierung einer
solchen Kampagne zu beteiligen?

Wenn ja, in welcher GréBenordnung?
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4. Welche Voraussetzungen missen erfullt sein, damit sich
die Bundesregierung an der Finanzierung einer solchen
Kampagne beteiligt?

5. Wie beurteilt die Bundesregierung den Kampagnevorschlag
der Hochschule der Kiinste, der so weit ausgearbeitet ist, daf
er im Herbst 1996 unmittelbar umsetzbar ware?

6. Halt die Bundesregierung diese Form der Ausgestaltung einer
uberregionalen, emotional orientierten Kampagne fur geeig-
net, um die Attrakfivitdt eines Urlaubs in Deutschland zu
erhohen?

7. Wie steht die Bundesregierung zu dem Konzeptentwurf des
Deutschen Fremdenverkehrsverbandes?

Halt die Bundesregierung diese Form der Ausgestaltung fur
geeignet, um die Attraktivitdt eines Urlaubs in Deutschland zu
erhohen?

8. Worin liegen nach Auffassung der Bundesregierung die Un-
terschiede in den Ansatzen der Kampagne der Hochschule der
Kiinste und des Deutschen Fremdenverkehrsverbandes?

9. Ist die Bundesregierung der Meinung, dafl der Kampagnevor-
schlag der Hochschule der Kiinste geeignet wére, die Ziele,
die der Deutsche Fremdenverkehrsverband mit seinem Kon-
zept verfolgt, adaquat umzusetzen?

Wenn nein, warum nicht?
10. Unternimmt die Bundesregierung Aktivitaten, um der Idee

einer Imagekampagne fur , Urlaub in Deutschland” moglichst
schnell zur Umsetzung zu verhelfen?

Wenn ja, welche?
Wenn nein, warum nicht?

11. SchlieBt sich die Bundesregierung der Meinung des Deut-
schen Fremdenverkehrsverbandes an, dal noch in diesem

Jahr mit den Vorbereitungen fiir eine Kampagne ,Urlaub in
Deutschland“ begonnen werden sollte?

12. Ist die Bundesregierung bereit, fiir das Jahr 1996 Mittel fiir die
Vorbereitung und Durchfiihrung einer solchen Kampagne zur
Verfliigung zu stellen?

Wenn ja, in welcher Gré8enordnung?

Wenn nein, warum nicht?

13. Plant die Bundesregierung, fir das Jahr 1997 Mittel aus dem
Bundeshaushalt fur die Durchfihrung einer Imagekampagne
bereitzustellen?

Wenn ja, in welcher Hohe?
Bonn, den 26. August 1996

Halo Saibold
Joseph Fischer (Frankfurt), Kerstin Miiller (K6In) und Fraktion
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