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Antrag

der Abgeordneten Norbert Otto (Erfurt), Dr. Hermann Pohler, Gerhard Schulz
(Leipzig) und der Fraktion der CDU/CSU sowie des Abgeordneten Jurgen Turk
und der Fraktion der F.D.P.

Absatzférderung fiir Produkte aus Ostdeutschland

Der Bundestag wolle beschlieBen:

Der Deutsche Bundestag fordert die Bundesregierung, die Lan-
desregierungen, die westdeutsche Industrie und den Handel auf,
den ostdeutschen Unternehmen Chancengleichheit im Markt ein-
zurdumen und die Forderung des Absatzes von Produkten aus den
neuen Bundesldndern auf hohem Niveau zu verstetigen:

1. Die Bundesregierung soll die Absatzférderung ostdeutscher
Produkte durch z.B. Praferenzen bei der Gewahrleistungs-
tibernahme im AuBenhandel und bei der Messeférderung wei-
terflihren und damit auch den Bekanntheitsgrad ostdeutscher
Produkte vorallem im Ausland nachhaltig férdern. Mit der Fort-
fihrung geeigneter MaBnahmen zur Sicherung und Starkung
von Liquiditét, Investitionen, Innovationen und Kapitalbildung
sollen die ostdeutschen Unternehmen auBerdem bei der wei-
teren Verbesserung ihrer Wettbewerbsfahigkeit unterstutzt
werden, die letztlich Grundlage fiir Absatzerfolge ist.

2. Die Lénder sollen ihrerseits mit geeigneten MaBBnahmen (z. B.
Forderung von Messen, Kooperationsmodellen) die Absatzan-
strengungen ostdeutscher Unternehmen unterstiitzen.

3. Die Unternehmen der Industrie und des Handels sollen ihre in
~ der ,Gemeinsamen Initiative fiir mehr Arbeitsplatze in Ost-
deutschland” zugesagten MaBnahmen realisieren.

Die Industrie soll — im Vergleich zu 1995 - vor allem das
Einkaufsvolumen bis zum Jahr 2000 um 50 % steigern, die
Ausristungsinvestitionen aut hohem Niveau fortfithren, Ko-
operationen férdern und Entscheidungskompetenzen nach
Ostdeutschland verlagern und dort neue schaffen.

Die Unternehmen des Handels sollen ihr Einkaufsvolumen bis
1998 gegentiber 1995 verdoppeln, bei der Listung die meist fi-
nanzschwéacheren kleinen und mittleren ostdeutschen Unter-
nehmen nicht diskriminieren und die Vermarktung ostdeut-
scher Konsumgtter erleichtern.
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Dabei sollen auch die in der Arbeitsgruppe beim Deutschen In-
dustrie- und Handelstag aufgezeigten MaBnahmen, wie z.B.
die Einbeziehung der Systemanbieter in Absatzstrategien, ak-
tiv aufgegriffen werden.

Diebewdhrten MaBnahmen der , Einkaufsoffensive Neue Bun-
deslander” wie Eink&ufertage, Hausmessen der beteiligten
Unternehmen fiur ostdeutsche Produkt- und Lieferantenforen
sollen weitergefiihrt werden.

4. Die Selbsthilfeorganisationen der Wirtschaft, vor allem die In-
dustrie- und Handelskammern, Auslandshandelskammermn
und Handwerkskammern, sollen durch qualifizierte Beratung,
Schulung und andere geeignete MaBnahmen die ostdeutschen
Unternehmen bei ihren Absatzanstrengungen begleiten.

5. Die ostdeutschen Betriebe sollen ihre Absatzstrategien unter-
nehmerisch und selbstbewulit weiterentwickeln und verfol-
gen.

6. Offentliche Behérden und Institutionen sowie Unternehmen,
die sich mehrheitlich im bundeseigenen Besitz befinden, sol-
len bei ihrem Einkauf verstérkt auf Produkte und Leistungen
aus den neuen Landern zuriickgreifen. Die Bundesregierung
soll darauf hinwirken, daB bei von ihr organisierten und durch-
geflihrten Veranstaltungen in den neuen Ldndern soweit wie
moglich ostdeutsche Betriebe mit der Betreuung und Versor-
gung beauftragt werden.

7. Die Sozialpartner sollen durch eine flexible und an der immer
noch schwierigen Kostensituation der ostdeutschen Wirtschaft
orientierten Tarifpolitik den Unternehmen die fir die dauer-
hafte Steigerung ihrer Innovations- und Investitionskraft not-
wendigen Ertragsspielrdume eréffnen.

8. Die Bundesregierung soll die Initiativen der liberparteilichen
Arbeitsgruppe ,Férderung des Absatzes von Produkten aus
den neuen Bundesldndern” nachhaltig unterstiitzen.

Bonn, den 8. Dezember 1997

Norbert Otto (Erfurt)

Dr. Hermann Pohler

Gerhard Schulz (Leipzig)

Dr. Woligang Schauble, Michael Glos und Fraktion

Juargen Tirk
Dr. Hermann Otto Solms und Fraktion

Begrindung

Nach der Umstellung des Wirtschaftssystems im Zuge der deut-
schen Einheit und den wirtschaftlichen Veranderungen in Mittel-
und Osteuropa war durch den Markteintritt von Produkten aus den

2



Deutscher Bundestag — 13. Wahlperiode

Drucksache 13/9385

alten Bundesldndern und den Wegfall osteuropdischer Markte der
Absatz der ostdeutschen Industrie- und Nahrungsmittelprodukte
innerhalb kurzer Zeit rapide gesunken. Trotz des erfolgreichen
Umstrukturierungs- und Aufbauprozesses in den letzten Jahren
sind ostdeutsche Unternehmen nach wie vor unterproportional am
Markt vertreten. '

Der Deutsche Bundestag fithrt dieses Verhaltnis zuungunsten der
ostdeutschen Produkte auf verschiedenartige Nachteile der Pro-
duzenten aus den neuen Landern zuriick. Beim Absatz ihrer Pro-
dukte stehen viele mittelstdndische Unternehmen aus den neuen
Landern noch vor hohen Hiirden. Als meist neue, iiberregional un-
bekannte Unternehmen reicht es fiir sie nicht aus, mit modernen
Anlagen qualitativ und preislich wettbewerbsfédhige Produkte her-
zustellen, um Markterfolge zu erringen. Oft sind auf Grund einer
ungeniigenden Eigenkapitalausstattung die Mittel fir ausrei-
chende MarkterschlieBungsmaBnahmen nicht vorhanden. Zudem
fehlt ostdeutschen Unternehmen hédufig das Know-how fur einen
erfolgreichen Eintritt in westliche Méarkte. Ohne eine starkere Ein-
bindung in die nationale und internationale Arbeitsteilung wird in
Ostdeutschland der Aufbau einer Wirtschaft, die genugend Be-
schéftigungs- und Einkommenschancen bietet, aber nicht gelin-
gen.

Der Deutsche Bundestag begriiit in diesem Zusammenhang, dai
bereits im Juli 1997 einvernehmlich mit dem Bundesrat das Mit-
telfristige Forderkonzept fiir die neuen Lander verabschiedet wer-
den konnte. Dadurch sind bis 2004 die Weichen fiir die weitere
Flankierung von Investitionen und Innovationen gestellt. Der
Deutsche Bundestag hélt daneben weitere konkrete Mafinahmen
zur Verbesserung des Absatzes ostdeutscher Produkte fiir erfor-
derlich.
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